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Projekat ,, Medijska citanka”

Udruzenje gradana za opstu kulturu i slobodno
informisanje ,Omnibus” iz Panéeva, u saradnji sa UG
Centar za edukaciju i transparentnost (CETRA) iz Dolova
i uz medijsku podrdku sajta Panéevo Si Ti, realizovalo je
projekat ,Medijska ¢itanka”, u cilju pobolj$anja vestina
medijske i informacione pismenosti gradana. Ovaj
projekat je podrzan dodelom granta iz fondova Evropske
unije, u okviru regionalnog projekta ,Mediji za gradane
- gradani za medije”, koji realizuje sedam organizacija
za razvoj medija (Fondacija ,Mediacentar”, Albanski
medijski institut, Makedonski institut za medije, Institut za
medije Crne Gore, Novosadska novinarska $kola, Mirovni
institut, SEENPM) iz zemalja Zapadnog Balkana é&iji je
cilj izgradnja kapaciteta organizacija civilnog drudtva u
regionu za unapredenje medijske i inffomacione pismenosti

Realizatori projekta ,Medijska ¢itanka” polaze od
pretpostavke da je edukacija gradana juZznog Banata o
vaznosti informacione i medijske pismenosti za shvatanje

su Citavu seriju dogadaja namenjenih pripadnicima ciljnih
grupa ovog projekta - gradanima koji Zive na teritoriji
juZnog Banata, a zainteresovani su za temu medijske i
informacione pismenosti, mladim polaznicima novinarskih
radionica i volonterima juznobanatskih organizacija
civilnog drustva.

U ovom periodu na sajtu Panéevo Si Ti je bilo objavljeno
12 edukativnih tekstova o teorijskim i praktiénim
dimenzijoma medijske pismenosti (na primer, o primeni
medijske pismenosti u shvatanju medijskih sadrzaja, 3ta
znadi pojam medijske pismenosti u bibliotekama, koliko
se i kako izuéava u 3kolskim planovima i programimaq,
zatim intervjui sa merodavnim sagovornicima, analize
sluéajeva medijske manipulacije, prilozi o laznim vestima,
i o vaznosti proveravanja podataka...) Uporedo, poznati
vojvodanski filmski rediteli Radia Stanisi¢ je uradio
vodkast serijal, nazvan ,MockMock TV”, tojest Sest
edukativnih video-klipova u trajanju do pet minuta, u
kojima je objadnjavao i ilustrovao osnovne pojmove iz
oblasti medijske i informacione pismenosti, kao i tehnike
montaze laznih vesti i spinova. Za predstavnike deset
OCD iz juznog Banata koje se bave javnim zagovaranjem
medijske pismenosti organizovane su Cetiri radionice o
projekinim temama, i jo$ Cetiri za polaznike Omladinske
$kole novinarstva ,Omnibus 4", s posebnim naglaskom
na novinarsku etiku i medijsku manipulaciju. Realizatori
projekta verujy da su posebno zanimljivi rezultati

i tuma&enje medijskih sadrzaja neophodna, bad kao i
jaganje kapaciteta organizacija civilnog drudtva (OCD) i
mladih novinara juZznog Banata za zagovaranje razvoja
medijske i informacione pismenosti u svojim lokalnim
zajednicama. Uporedo e razvijan nov alat za edukaciju
gradana juznog Banata na temu medijske i informacione
pismenosti u formi vodkast serijala. Posebna paznja
je bila posvecena umreZavanju juZnobanatskih OCD
i pospesivanju njihovog angaZmana u procesu fact-
checkinga i u analizi slu¢ajeva medijske manipulacie,
kao i u procesu povezivanja sa regionalnim edukativnim
mrezama Zapadnog Balkana u oblasti medijske i
informati¢ke pismenosti.

Tokom prethodnih devet meseci, dakle od sredine
septembra 2019. do kraja juna 2020. godine, aktivisti ovih
udruZenja i novinari i saradnici naeg sajta organizovali

koji su dobijeni iz istrazivackog upitnika o stepenu
informisanosti i nivou svesti gradana juznog Banata o
kvalitetu i objektivnosti medijskih sadrzaja, koji je takode
dostupan na sajtu Panéevo Si Ti. Kao zavrini ,proizvod”
bilo je planirano objavljivanje priruénika koji ée sadrzati
pregled svih aktivnosti projekta. Ovaj svojevrsni izvestaj o
realizovanim aktivnostima, uklju€ujuéi objavljene tekstove,
opis radionica o medijskoj i informacionoj pismenosti
namenjenih mladim novinarima i aktivistima OCD juZnog
Banata, linkove ka vodkast serijalu i rezultate istrazivania,
upravo drzite u rukama.

Aktivisti ,Omnibusa” i Cetre kao i ¢lanovi redakcije
sajta Panéevo Si Ti su tokom meseci u kojima je projekat
realizovan Zivo komunicirali sa gradanima, kolegama i
aktivistima OCD u potrazi za novim idejama, tehnikama i
vestinama shvatanja i tumaé&enja medijskih sadrzaja, kako
bi i na taj naéin pospesili uspesnost projekta.




Svi imamo slobodnu veolju, samo je

neslobodno koristimo

U drzavama u kojima vlast prosperira zbog
toga $to mnogi gradani nemaju adekvatno
obrazovanje, $to ima previse nepismenih, ¢ini se
da kvalitetno obrazovanje stanovnistva i razvijanje
kriticke misli, u najmanju ruku, nije prioritet

Adrijana
Vamos

Nasa sugradanka, Aleksandra Filipovié, pise od detinjstva,
ali je Sira &italacka publika imala priliku da je upozna
tek nedavno, taénije polovinom godine kada je izasla
njena prva knjiga ,O krilima i &udima”. Ovaj roman se,
posle manje od Eetiri meseca od objavljivanja, nasao na
obaveznom citalackom spisku za ucenike osnovnih 3kola
u okviru projekta ,Citali¢i”. Aleksandra trenutno privodi
kraju novi roman za decu i mlade, a za nas sajt je pristala
da govori o tome koliko je vazno da kriticki promi3lijamo
stvarnost, zadto je laka zabava Eesto veoma Stetna po
drudtvo, kao i o tome gde se presecaju demokratija i
medijska pismenost.

PANCEVO SI TI: Ako krenemo od ¢injenice da je
medijska pismenost maltene skup saznajnih tehnika, kako
biste ocenili saznajne tehnike kod ljudi danas, u odnosu na
to kada ste Vi odrastali@

ALEKSANDRA FILIPOVIC: Odrastala sam osamdesetih i
devedesetih godina minulog veka. Nalazili smo nacing,
van zvaniénih kanala, da dobijemo informacije i da se
borimo protiv rezima. Nije bio lak, pa ipak, ponosna sam
na taj deo svog Zivota i verujem da me je upravo takvo
sazrevanje osnazilo i usmerilo katome dakriti¢ki razmisljam
i preispitujem, da se borim protiv nepravde i da budem na
strani slabijih. Moguénosti za sticanje pravih informacija
danas su rasprostranjenije i dostupnije, medutim, nisu
lisene zamki. Bombardovani smo raznoraznim objavama
sa svih strana. U toj buci, nije lako do¢i do istine. Stogaq,
mnogi i ne poku3avaiju, ved, kao konaénu istinu, prihvataju
ono $to im se na tacni ponudi.

S druge strane, deca i maloletna lica imaju pristup
internet sadrZaju koji, i te kako negativno, moze uticati
na psihi¢ki razvoj i sazrevanje. Na odraslima je zadatak
da ih usmeravaju ka sadrZaju koji je prikladan za njihov
uzrast i koji im moZe pomodi u razvijanju sposobnosti,
maste i kreativnosti. Trebalo bi sopstvenim primerom da
im pokazemo da je &itanje kvalitetnih knjiga zanimljivije i
korisnije od surfovanija internetom. , Dete koje &ita, postaje
Covek koji misli.” Dete opona3a ono $to vidi. Ukoliko
roditelj stalno gleda u ekran telefona ili kompjutera, mislite
li da ée dete Ciniti drugadije?
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PST: Koja je vrednost pismenosti i obrazovanja u ovoj
zemlji?

FILIPOVIC: Normalnim drzavama bi obrazovanje i
opismenjavanje stanovnidtva trebalo da bude primarni
cilj. Srbija je u evropskom vrhu po broju funkcionalno
nepismenih, a vide od milion ljudi nema ni zavrsenu osnovnu
$kolu. U drzavama u kojima vlast prosperira zbog toga
$to mnogi gradani nemaju adekvatno obrazovanie, sto
ima previde nepismenih, &ini se da kvalitetno obrazovanje
stanovnidtva i razvijanie kriti¢ke misli, u najmanju ruku, nije
prioritet.

PST: Da li se i gde presecaju medijska pismenost i
demokratija?

FILIPOVIC: Demokratija i medijska pismenost su usko
povezane. Nivo demokratskog razvoja drudtva moZe
se meriti i nivoom slobode medija. Medijska sloboda i
pismenost su odluéujuéi uslovi za razvoj zdravog drudtva i
zdrave demokratije.

Aleksandra potpisuje svoju knjigu na Sajmu knjiga

PST: Da li je medijska pismenost u ovom drustvu uopste
vrednost? Da i se plasiranjem rijaliti programa i sli¢nih
sadrzaja, kao i bombastiénih naslova, namerno podsti¢e
medijsko onepismenjavanje?

FILIPOVIC: Izgleda da su se rijaliti programi uvukli u
sve pore drustva - v medije, institucije, politiku, domove.
Drudtvo se pretvorilo u veliki rijaliti obraéun. Cini se
sve kako bi gradani ostali medijski nepismeni. Rijaliti
programima, bombastiénim naslovima, neinteligentnim
sadrZajem i spinovanjem, smiljeno se podsti¢e medijski
mrak. Ovo su perfidne stvari koje imaju za cilj skretanje
paznije sa vaznih drudtvenih tema. Laka zabava, lako $tivo,
vulgarizacija Zivota uopste, od gradana stvaraju zombije
koji Zude za sve vise lake zabave i onda manje primeéuju
koliko im je lose.




PST: Da li to $to smo toliko bombardovani rijalitijima i
reklamama ima za posledicu da sve uzimamo zdravo za
gotovo? Koliko nekriti¢ki primamo poruke koje nam mediji
nude?

FILIPOVIC: Zivimo u zemlji u kojoj je kriticka misao
odvajkada sistematski gu3ena. Nismo narod koji je
navikao da kriticki razmislja. To je nedto 3to se vezba i
uéi. Buduéi da su se oni koji misle drugaéije, decenijama
unazad satanizovali, progladavali izdajnicima, verbalno
i fizicki neutralisali, ne &udi spoznaja 3to smo i danas
drustvo koje poruke koje dobija putem masovnih medija
vzima kao konaénu istinu, bez dalje provere. Jednoumlje
nista dobro nije donelo. ,Ukoliko je na putu jednoumlie,
iza ugla je bezumlje”, kaze jedan moj aforizam.

T ~NEET SU,,
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znatno razlikuju od onoga sto se servira u vedini medija i
to iznesete na britak, duhovit i ironi¢an naéin. Zanimljivo
mi je kako razliéiti ljudi dozivljavaju isti aforizam. Jednima
bude smesan, drugima crnohumoran, a treéima duboko
potresan. Upravo u tome je lepota umetnosti i knjizevnosti.
U dozivljaju koji ¢italac ima.

Moj roman ,O krilima i Eudima”, koji je objavila izdavacka
kuéa Laguna i koji je tri meseca po objavljivanju uvriten
u obavezni ¢italacki spisak za ucenike osnovnih skola u
okviru projekta ,Citaliéi”, obiluje aforizmima. Zelela sam
da napidem knjigu koja ¢e biti zanimljiva deci i mladima,
iz koje ée, uz humor, i bez patetike, deca uéiti o vaznim
stvarima, poput tolerancije, empatije, vrinjakog nasilja i
prijateljstva, ali i knjigu koja ée i odrasle naterati da se
zamisle.

Aleksandra
Filipovis

Autorka i njeni najmladi ¢itaoci

PST: Kojim medijima ljudi veruju? Koji medijski sadrzaiji
intrigiraju domadu javnoste

FILIPOVIC: Nazalost, mislim da ljudi u Srbiji veruju upravo
najagresivnijim medijima, onima koji imaju bombastiéne
naslove i prijeméiv sadrzaj. U medijima ima malo prostora
za kriti¢ku misao, i ako je bude, uglavnom je skrajnuta i ne
dopire do velikog broja gradana. Taéno je da ogromna
odgovornost lezi na medijima, ali nikako ne smemo
zaboraviti i odgovornost koju imaju sami konzumenti.
Ljudi imaju slobodnu volju da odluée na 3ta ée utrositi
svoje ograni¢eno vreme - kakve ¢e sadrzaje gledati, koje
¢e knjige Citati, koju muziku sludati i u $ta ée verovati.
Medutim, postoji problem i sa slobodnom voljom, kao
$to kaze jedan moj aforizam: ,Svi imamo slobodnu volju,
samo je neslobodno koristimo.”

PST: Bavite se i pisanjem aforizama. Kako Vaie aforizme
dozivljavaju &itaoci?

FILIPOVIC: Citaoci vole kada donesete sveze misli koje se

PST: Da li kada pisete, podilazite ukusu citalacke publike?
Da li to primeéujete da rade drugi pisci?@

FILIPOVIC: Nikada ne podilazim &itaocima. To je nesto
$to ne bi smelo da se radi. Knjizevnost nije laka zabava.
Smisao knjizevnosti jeste da &itaoce uzdigne do sopstvenih
visina, da ih natera da se zamisle, da zavire u neotkrivene
prostore sopstvenih misli i osecanja. Na kraju krajeva,
ukoliko podilazite ¢itaocima, vredate im inteligenciju.

Pored toga $to sam pisac, od detinjstva sam i strastveni
Citalac. Veruvjem da sam izgradila dobar &italacki ukus,
tako da mi je sada dovoljno da proéitam nekoliko recenica
ili stranica, pa da znam da li neko delo zavreduje da trogim
vreme na njega ili ne. Ima knjiga koje podilaze &itaocima,
ali to nije put kojim bi ozbiljni pisci trebalo da idu.




Mladi su vestiji v medijskoj

pismenosti od starijih

Mladi su na kraju osnovne i poc¢etkom srednje
skole vestiji v medijskoj pismenosti od nas.
Poznaju mreze, svakodnevno su na njima, znaju
o politici, jer se u kuéama o tome zbori. Cak
mislim da imaju i kriticki odnos prema tome. Na
njima i s njima treba raditi. Hoée da upiju. Ostri
su, bez kompromisa, imaju dobra zapazanja.

Adrijana
Vamos

Aleksandra Mihajlovié¢ je profesorka srpkog jezika i
knjizevnosti u pancevackoj Gimnaziji. Ona ne poducava
dake samo maternjem jeziku ve¢ i osluskuje potrebe
mladih, radeéi sa njima na razligitim projektima. Kada
je 2012. godine objavila prvi roman, ,Zapri¢avanije.
Zavaravanje. Zavirivanje.”, Mihajloviéeva je pocela,
paralelno sa profesorskom, da gradi i spisateljsku karijeru.
U meduvremenu je objavila jo$ jedan roman, ,Kroz
prstohvat cimeta”, a ove godine je iz $tampe iza3ao i
njen prvi roman za decu, ,Sofijine mudrolije s Markom
Kraljeviéem”. Ako uzmemo sve nabrojane &injenice u obzir,
&ini se da je Aleksandra nesumnjivo jedan od najboljih
sagovornika o temi medijske pismenosti, omladine,
obrazovanja i pismenosti vopte.

PANCEVO SI TI: Ako krenemo od ¢injenice da je
medijska pismenost maltene skup saznajnih tehnika, kako
biste ocenili kognitivne vestine kod mladih sada, u odnosu
na to kada ste Vi odrastali2

ALEKSANDRA MIHAJLOVIC: Nisam sklona da ostro
sudim o novim generacijama. Nikada. A i velika je razlika
izmedu naseg i njihovog detinjstva. Na3i roditelji su bili
mnogo vise kod kuée, imali su, vecinom, sigurne poslove u
drudtvenim firmama, od kojih su mogli da nas izdrzavaju.
Mi smo bili mnogo zastiéeniji. | jednakiji, $to je veoma
bitno. Isto smo se oblaili, sliénog socijalnog statusa.
| nismo obradali paznju na politiku. Barem veéina, do
kraja srednje skole. Takode, nismo imali drustvene mreze,
skloniji smo bili zatvorenim drustvima, knjizi i Zurkama
po stanovima. Istiéem socijalni momenat, jer je on veoma
bitan.

Ako tako posmatramo, mladi su na kraju osnovne i
pocetkom srednje 3kole vestiji u medijskoj pismenosti od
nas. Poznaju mreze, svakodnevno su na_njima, znaju
o politici, jer se u kuéama o tome zbori. Cak mislim da
imaiju i kriti¢ki odnos prema tome. Na njima i s njima treba
raditi. Hoée da upiju. Ostri su, bez kompromisa, imaju
dobra zapazanja. Lo3a strana je $to mi kurseva, Casova,
edukacije o medijskoj pismenosti nemamo. Nisam uopste
sigurna da je u njima problem.
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Zasigurno da je moj vidokrug suzen. Radim u gimnaziji
i imam dobar odnos sa dacima. Cak veoma dobar s
veéinom. Poznajem ih i sa iskustvom govorim o njima.

PST: Da li ovo $to ste izjavili znaéi da se ne slazete sa
misljenjem koje se mnogo puta Euje u javnosti, a to je da je
svaka naredna generacija slabija u odnosu na prethodnu?

MIHAJLOVIC: Ne slazem se sa tim. Stav da je svaka
generacija sve slabija mi je najgori od svih moguéih. Pa,
molim vas, zar nisu i nasi stari govorili da smo mi slabiji,
da nam je $kola losija, da je u njihovo vreme... Nanovo
¢u se vratiti na antiku. Imate filozofe koji pri¢aju kako su
daci lodi, ne postuju autoritet, imaju slabu paznju. Isto je
odvajkada. Pa mi smo sve slabiji i slabiji, sve stariji. Svi
smo skloni veli¢anju svoga vremena i svega $to sopstvo
podrazumeva. Imamo manje volje, Zelje, ambicija. Znate,

Aleksandra Mihajlovi¢ na ovogodisnjem Sajmu knjiga

moje kolege kaZu - na poéetku svog radnog veka sam to
i to radio, a sada... Pa $to ne radimo i sadal Do nas je.
Cvrsto verujem u to. | jo3 nedto - taj stav da su mladi sve
slabiji i slabiji: da li to zna&i da ¢e nam unuci biti posve
slabih mentalnih sposobnosti2! Naravno da ne! Biée bolji
nego $to smo mi.

PST: Koja je vrednost pismenosti i obrazovanja u ovoj
zemljie

MIHAJLOVIC: O ovome se &esto pri¢a. Uopite ne mislim
da nam je obrazovanje lode. Naprotivl Ako pogledate
planove i programe, oni su vrlo dobri. Naravno da mogu
pretrpeti korekcije, ali ih ne treba menjati. O ovome znam.
Da, pokatkad imamo problem s nekim kadrovima. Naijbitnije
ie na koji na&in dacima gradivo predstavljamo. Kazu ima
mnogo. To je tacno. Ali to ne vidim kao manu. Ne znam kome
je $ta falilo jer je vredno uéio. | nisam klasi¢an profa, da me
pogredno ne razumete. Postujem sve inovativno, kreativno i
drugadije. Kriticki stav ba volim. Ali na$ obrazovni program
je nepravedno napadan. Silna meteZ se oko toga pravi.

Sitni¢arimo, bez volie da dopravljamo.




Sada smo dosli do pismenosti. Mislim da jesmo nepismena
nacija i da se mora na tome raditi. Ali, dajem samo
primer, prosle godine sam sa svojim &etvrtacima napravila
projekat, na nivou grada, da svake srede, u podne,
izlazimo s lecima o pravopisu. Jedne kako se pise re¢ca NE,
pridevi, brojevi, itd. Da podsetimo sugradane, hteli smo da

Aleksandrini najmladi ¢itaoci

lepimo letki¢e na 3altere, svugde gde se uplaéuje. Novac
koji je trazen bio je minimalan. I... nismo ga dobili. Moje
pitanje je: ko treba da se stara o pismenosti¢ Naravno,
sve pada na pleéa véitelja, nastavnika, profesora. Ali sam
sigurna da oni svoj posao obave. Hajmo malo i velike da
poucimo. Zamislite opsti projekat, na nivou cele drzave -
svake srede u podne se dele leci kako 3ta pisati. Pri¢ati o
tome, pokazati. Ja sam sigurna da bi rezultati bili vrlo brzo
vidljivi. Samo je pitanje da li imamo nekoga ko ée ovo da
podrzil

PST: Da li se i gde presecaju medjiska pismenost i
demokratija?

MIHAJLOVIC: Ovo je odli¢no pitanjel Prvo, gde je
demokratija? Ili ja ne poznajem tu veéinu. A i nisam
pobornik apsolutne demokratije. Platon je o tome pisao
na naéin koji bih, najpre, podrzala. Ne moze bilo ko doéi
do vlasti i deliti kolag bez znanja i struénosti. Ako je to
bilo kome demokratija, zaista nisam za nju. Ja ne mogu
biti ministar finansija, ukoliko nisam uvobrazila da je moj
budZet isto $to i drzavna kasa. Jednostavno, nisam za to
$kolovana. Da ne pri¢am kako ne mogu biti vojni ministar!
Ako od toga podemo, onda je svaka pri¢a o medijskoj
pismenosti ovde suvisla.

PST: Da li je medijska pismenost u ovom drustvu uopste
vrednost? Da i se plasiranjem rijalitija i sli¢nih sadrZaja,
kao i bombastiénih naslova, namerno podsti¢e medijsko
onepismenjavanje?

MIHAJLOVIC: To svakako. U celom svetu je tako. | slazem
se, to ne treba da nas se ti¢e. Ali to jeste povezano s
pitanjem o demokratiji, slobodi... Ovde se samo pri¢a o
tragi¢nim stvarima. | o novcu. Kao po3ast su nas prekrili tzv.
emisijama, politicarima, naslovima, reality programom.
Sund i ki¢ na sve strane. Naravno, to nekome odgovaral
To ne odluéujemo vi i ja, to odluéuju oni. A onda isti pri¢aju

o nepismenosti. U kojoj pobozno uéestvuju.

PST: Kada imate takve programske sadrzaje, u kojima
se servira ki¢, Sund i najjeftinija zabava, da li onda sve
vzimamo zdravo za gotovo? Koliko nekriti¢ki primamo
poruke koje nam mediji nude?

MIHAJLOVIC:  Naravno  da
vzimamo ,zdravo za gotovo”. Pa,
kada ujutru Eujemo neku pesmu,
pevuiimo je celodnevno. Nema
veze da li nam se svida. Cista
psihologija. A neko na narodnoj
psihologiji radi. | jednako valjano
kvari i ono $to se dopraviti moze.
Jer im odgovara. Krug se zatvara,
a mi kao u toru.

PST: Kada veé pricamo o
medijima, kojim medijima u Srbiji
ljudi veruju? Koji medijski sadrZaji
intrigiraju javnost?

MIHAJLOVIC: Sve u &emu glavnu
ulogu imaju  politi¢ari  narod
naprosto oboZava. Lakrdijake
scene, svade. Prate i zvezde, fj.
one §to oni smatraju da su zvezde, ljude iz sveta muzike,
najéedée. Tralevi, ko, 3ta, gde i kako od njih radi. Ali to je
zato $to se to nudi. Setite se 3kolskog programa, emisija
o kulturi, koje su retke, putopisnih emisija, dobrih filmova i
dobrog muzi¢kog i zabavnog programa. Gde je sve to?

Kojim medijima nasi ljudi veruju, ne mogu da iskazem bez
neke jeze. Ali, nanovo, kada sednem i pricam s ljudima iz
svoga okruZenja - to nije tako. Kada je polela nanovo
Olja Beékovi¢, pitala sam dake znaju li ko je ona. U
razredu je jedva dvoje, troje znalo. Onda smo &uli o njoj,
ko joj je otac, zasto i kako, pri¢ali o novinarstvu. Zasto
ne bismo imali neki takav predmet2 To je ono 3to treba
da se ubaci. Kad se radi retorika, pustaju se svi politi¢ari,
govornici... da nauce, da kriticki posmatraju. Da misle.

A kada smo kod javnosti - ocigledno je ima dve. Meni
su javnost oni ljudi koji su mi bliski. S njima i o njima
razmiljam. | ukoliko Zelim, znam gde i kada 3ta kvalitetno
videti, a narodito slu3ati.

PST: Da li kada pisete prozu, bilo za decy, bilo za odrasle,
podilazite ukusu &italacke publike? Da li to primeéujete da
rade drugi pisci?

MIHAJLOVIC: Nikome ne podilazim. | govorim i pisem kako
mislim. | stojim stameno iza svega. Drugojadije ne mogu.
| nedu. | kao $to ima slatkoreéivih ljudi u svakodnevnom
opstenju, tako ima pisaca s tzv. slatkim stilom. Ne ¢itam ih.
O tome ne znam ni da zborim. Nema potrebe.

T)anffevol-.g
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Medijska pismenost kao brana

,Hoksicnim” medijskim sadrzajima

Kako
poslusnike, umesto svesnih gradana, jasno je

politicki  sistem godinama  stvara
da nam je drustvo medijski nepismeno. To je
i osnovni razlog zbog ¢ega publika ,guta”
medijske objave, koje obiluju neistinama,
manipulacijama, spekulacijama, senzacijima, i

takvim medijima veruje

a savremenog &oveka i savremeno drudtvo,

drudtvo znanja, medijska pismenost je neophodna.

Razvijene drZzave su to na vreme shvatile i poéele su
sa medijskim obrazovanjem, dok je na nasim prostorima
taj proces tek zapoéeo.

ka dodatnim neophodnim vedtinama koje nazivamo
digitalnom pismenoséu”, pide u studiji.

Medijska pismenost nije samo trend koji je u poslednije
vreme zastuplien u civilnom sektoru, veé¢ je potreba i
pretpostavka sazrevanja jednog drustva, negovanje
kritickog mislienja, i formiranje samomislecih ljudi.

Predatorski napadi na neistomisljenike

Kako politi¢ki sistem godinama stvara posluinike,
umesto svesnih gradana, jasno je da nam je drudtvo
medijski nepismeno. To je i osnovni razlog zbog &ega
publika ,guta” medijske objave, koje obiluju neistinama,
manipulacijama, spekulacijama, senzacijoma, i takvim
medijima veruje. Medijski pismena publika pak, zna
da razlikuje pozdane od nepouzdanih informacija, da
pokloni poverenje medijima koji svoj kredibilitet sti¢u
godinama objavljuéi iskljuéivo sadrzaje zasnovane
na dinjenicama, potrkrepliene dokumentima, izjavama
struénih ljudi ili aktera odredenog dogadaja, potpisane
imenom i prezimenom.

Medijska pismenost se najéedce definide kao sposobnost
da se desifruje, analizira, vrednuje medijska poruka. U
21. veku novi mediji su doneli jo$ jednu novu dimenzijy,
odnosno kompetenciju - sposobnost da se osmisli i
proizvede medijski sadrZaj, pa je medijska pismenost
od tada povezana i sa komunikacijskim vedtinama i
produkcijom sadrZaja, navodi Robert Tomljenovié, u
studiji ,Regulatorna tela za elekironske medije i medijska
pismenost”. Dodaje se da je doslo i do promene nadina
konzumiranja medija - publika vise nije pasivni primalac
medijskih poruka, ve¢ stvara sopstvena znacenja tih
poruka.

,U ovo novo doba medija i komunikacije, poznavanije i
korid¢enije tehnologije i sloZenog sistema Sifara, kodova i
jezika koje mediji koriste predstavlja preduslov za uspesan
prijem, stvaranje i razmenu informacija i sadrzaja.
Pored informaticke i kompjuterske pismenosti, to vodi
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JToksiéni” medijski sadrzaji najée3ée se pronalaze
v tabloidima, a ni Panéevo nije postedeno njihovog
uticaja. Uz nekoliko objektivnih medija, postoje i oni koji
manipuli$u, laZzu, obradunavaju se sa neistomidljenicima,
koriste¢i najgore uvrede i diskvalifikacije.

Stefan Janiji¢, urednik portala www.fakenews.rs koji se bavi
dekonstrukcijom laZnih vesti, kaZe za Panéevo Si Ti, da se ne
moze medijskom slobodom pravdati Sirenje dezinformacija,
predatorski napadi na politicke neistomisljenike niti prikriveno
i manipulativno ogladavanie.

,Ukoliko se fokusiramo samo na Cetiri dnevna tabloida,
Informer, Alo, Kurir i Srpski telegraf, vide¢emo da godisnje
Sire stotine laznih vesti, povezanih u &itave kampanije
usmerene ka promovisanju vlasti i satanizovanju njihovih
neistomi3ljenika. Medutim, nesto je noviji fenomen lokalnih
predatorskih medija, po éemu se sluéaj Panleva moze




smatrati jedan od najilustrativnijih”, smatra nas sagovornik.

Takvi sadrzaji, prema midljenju iskusnog panéevackog
novinara Vladimira Pokovi¢a, sada novinara lokalnog
portala 013info i Tanjuga, prate se tek u smislu partijske
discipline - ne é&itaj i Seruj/botuj.

,Najzalije mi je najstarijih $to penzijama pomazu srednju
generaciju, pa im ostane toliko da vZivaju uz TV. | onda
jo$, mada i oni sve manje, veruju da dobijaju kompletne,
tagne, pravovremene i istinite informacije. Sa medija koji
su nekad bili od poverenja, a ve¢ godinama vide nisu”,
smatra Dokovié.

Ipak, ocenjuje da ljudi negde duboko u sebi, oseéaju sta
je laz, ka éemu i kome da oseéaju poverenje. O tome,
kaZe, govore retko, sa strahom, i tako se kriju od sebe
samih - jer smatraju da je opstanak u pitanju.

Procitaj, proveri, eliminisi

Da bi plasirali relevantan sadrzaj, novinari i novinarke
moraju da imaju odredene vestine. Taj spektar je, kako
navodi Stefan Janji¢, danas Siri nego ranije, budu¢i da
postoji &itav niz alata koji omoguéavaju proveru podataka,
otklanjanje gre3aka i kreativno oblikovanie sadrzaja. Ipak,
napominje da kada je re¢ o verodostojnosti sadrzaja, $to
je preduslov svih ostalih elemenata novinarskog rada,
sudtina ista kao i pre 50 ili 100 godina - nekoliko puta

procitaj tekst pre nego $to ga objavis, proveri podatke,
potrudi se da eliminise$ potencijalne dvosmislice, razmisli
o eti¢kim nacelima i postaraj se da u tvom tekstu ne bude
ni¢eg 3to bi te kasnije moglo profesionalno posramiti.

Koliko mladi ljudi iz Panéeva veruju medijima poku3ali
smo da saznamo u razgovoru sa njima. Smatraju da znaju
da razlikuju kvalitetan sadrzaj od laznog, a informacije
proveravanju  uporedivanjem viSe izvora. U&enice
Gimnazije ,Uro¥ Predi¢”, sedamnaestogodiinjakinje
Teodora Barjaktarov i Sofija Agatonovi¢, kazu da se
informi3u preko drustvenih mreza, ali da nisu ciljna grupa
tabloida, koji nisu popularni ni medu njihovim vrénjacima.

Student  Arhitektonskog  fakulteta v Beogradu
Marko Miskovi¢ (21), smatra da je edukacija u srednjoj
$koli, o temama kao 3to su medijska pismenost i novinarstvo,
nedovoljna.

,U velikoj meri smo bili ‘zakinuti’, za razne stvari. Nismo imali
ni kome da se obratimo, ni koga da pitamo da nas usmeri
ka pravim stvarima. Moji vrinjaci sada biraju ili sami ili
konzumiraju ono $ta im se nametne”, obja3njava Miskovié.

Da bi stvorili generacije koje ée u moru objava, od TW
i FB, pa nadalie, uspeti da razumeju 3ta je laZa, sta
paralaZa, a $ta stvarno, za Vladimira Dokovi¢a, davolski
je teZak posao. Te se generacije prvo moraju razumeti, §to
nije lako, a zatim im se mora ponuditi oslonac - u taénim,
korektnim vestima, kojima ée verovati i to se mora raditi,
godinama, uporno, napominje on.

Dokovi¢ zakljuéuje da se na medijskoj nepismenosti radi,
sa mnogo para jer su jaki interesi iza, dok na razvijanju
medijske pismenosti, rade samo poneki - o svom ruvu i
kruvu uglavnom.

Do kvalitetnog sadrzaja, kako napominje njegov kolega
Stefan Janiji¢, teze je doéi nego do lo3eg, jer je on potisnut
uglavnom na internet, zahteva vise &itaoéevog strplienija,
skuplji je i zahtevniji. Ipak, takve oaze, smatra on, postoje
i treba konstantno tragati za njima.

Preduslov za to je medijski opismenjen pojedinac, koji zna
da razdvoiji istinu od neistine, da razvija kriti¢ko i slobodno
misljenje, a samim tim u&estvuje i u razvoju demokratije.




Medij opravdava sebe samo ako je

profesionalan i odgovoran

Nasu civilizaciju nagriza aplikacijska svest.
Pametni telefon je revolucionarni izum, daleko
vise od televizije i kompjutera. Sada se um
svodi na neprestanu konekciju, na svevremenu
pa
otuda se pismenost svodi na klikove i zbrzanu

dostupnost i nefiltrirano preuzimanje,
komunikaciju, a nazZalost je stvorilo iluziju,
bahatost da je svako u sredistu zbivanja i da je
pozvan da presuduje, kaze Penevski

Adrijana
Vamos

andevac Zoran Penevski je pisac, scenaristq,

prevodilac i pionir digitalnog novinarstva. Nekoliko

godina radi kao vurednik izdanja za decu v
izdavaékoj kuéi ,Laguna”, a za naj sajt govori o stanju u
medijima, obrazovanju i na knjiZevnoj sceni.

PANCEVO SI Ti: Sta je, po vasem mislienju, medijska
pismenost?

ZORAN PENEVSKI: Medijska pismenost je, pre svegaq,
kriticka svest o sadrZaju koji se prenosi putem medija i
osecaj odgovornosti za javno iznetu re. Ona je sastavni
deo liéne kulture. Otuda ne mogu da razumem hrabrost
kojom svako olako iznosi stavove na drustvenim mrezama
misleéi da je to privatno milienje koje nema posledice ili
da ée to imati dalekosezne posledice. Cesto sam sklon da
poverujem u ispravnost stava da drustvene mreze izvlade
ono najgore iz nas.

PST: Koliko nam i kako knjizevnost pomaze da razvijamo
svoje kognitivne sposobnosti? Da i knjizevnost uti¢e na
razvijanje medijske pismenosti kod pojedinca?

PENEVSKI: Ljude od drugih Zivih bi¢a ne izdvajaju logi¢ka
i emocionalna ve¢ strukturna inteligencija. Knjizevnost je
najbolji primer kako se masta pretvara u estetsku celinu
koja ima i saznajnu moé. U srzi knjizevnosti je nadin
pripovedanija i to kako neodvojivo je od kvaliteta znanja
i njegove kreativne upotrebe. Knjizevnost je mene nauéila
da govorim koliko treba i kad treba.

PST: Urednik ste izdanja za decu u ,Laguni”. Koliko su
autori za decu pre svega pismeni, a potom i medijski
pismeni?¢

PENEVSKI: Dobar majstor mora da poznaje svoj alat, te
su po pravilu dobri pisci pismeni (svakako, pismeni su i oni
kojima je jezik profesija: novinari, nastavnici, vaspitadi...).
Zato je s njima lako saradivati. Dobar pisac takode ima
osecaj odgovornosti, pa je i medijski pismen.
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PST: Da li i, na koji nacin, knjizevnost pomaze &itaocu
da, spoznajuéi metafore u knjizevnom delu, kasnije bude
sposoban da &ita izmedu redova u realnom Zivotu?

PENEVSKI: Cini mi se da je ovo klju&no pitanje naseg
obrazovanja. U sustini je re¢ o tumalenju teksta, i to je
nazalost ono na ¢emu se ne radi dovoljno, niti se pravilno
ceni (pogledajte rezultate PISA testiranja). Pritom ne
mislim da je umede tumadenja stradalo u poslednje vreme,
nego da ono praktiéno u nasem obrazovanju nikad
nije ni postojalo na pravi nadin. Razumevanje svakog
teksta pocinje od konteksta, dakle od onoga $to taj tekst
omoguéava. Kad imate kontekstualno obrazovanie, lako
prepoznajete ko govori i $ta zapravo Zeli da kaZe.

PST: Da i knjizevnost koja podilazi ukusu ¢italaca
doprinosi da, ionako slabo medijski pismena osoba, jo3
manje razvija svoje kognitivne sposobnosti?

PENEVSKI: Banalna knjizevnost se obraéa onima koji i ne
mogu da shvate da knjizevnost razvija kriticki i estetski stav.
Ali gipkost uma nije odlika i medijski pismenih ljudi, koji su
Cesto - zbog sujete, traume, predrasuda i slicno - tvrdi
u svojim stavovima (,Ko Zeli da je stalno u pravu, mora
¢esto da menja miljenje” - D. Radovié). Nasu civilizaciju
nagriza nesto drugo: aplikacijska svest. Pametni telefon je

Penevski: drustvene mreze su stvorile paralelni informativni
sistem, a normalni ljudi oformili oaze razuma i savesti

revolucionarni izum, daleko vide od televizije i kompjutera.
Sada se um svodi na neprestanu konekciju, na svevremenu
dostupnost i nefilirirano  preuzimanje, pa otuda se
pismenost svodi na klikove i zbrzanu komunikaciju, a
nazalost je stvorilo iluziju, bahatost da je svako u sredistu
zbivanja i da je pozvan da presuduje. Snaga subjekta lezi
u stvaranju recenica, a vidimo kako se naéin izraZavanja
suzava i krnji u digitalnoj komunikaciji.




PST: Koja je vrednost pismenosti i obrazovanja u ovoj zemljie

PENEVSKI: Ako mislite na sistemsku, ona je osrednja, a
$kolstvo je odrzava i ispod proseka (verovatno bi svakog
zaéudilo kada bi se otkrilo koliko srednjoskolaca nije ni
¢ulo za Bitlse). Sre¢om, sve se uvek svodi na individualni
rad. Talenat, odnosno rodeni stvaralac, uvek nade nadin
da se ispolji bez obzira na palanaéko okruZenje i oblik
drustvenog rezima.

PST: Gde se presecaju medijska pismenost i demokratija?
PENEVSKI: Kontekst odgovora na to je u tagki koje vase
pitanje ne implicira: mediji jesu demokratija. Nazalost,

viSe ne zivimo u drustvu u kojem su samo institucije
odvojene od ljudi ve¢ su i mediji zatvoreni u sebe, negde
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ipak svako jo3 uvek moze da dode do prave informacije
i kritickog osvrta, i da postoji potreba za reagovanjem,
a &esto i reagovanje s mnogo duhovitosti (pokuiaqj
predsednikovog obraéanja na kineskom je za &itavu TV
emisiju ili dokumentarac, a postoji &ak i grafit na kuéi
prekoputa moje zgrade - Zvrljotina nalik na kineska slova
i u potpisu A. Vuéié). Nema brige dok ima takvih stvari.

PST: ,Dete koje cita postade odrasla osoba koja misli”.
Kako tumaéite ovaj citat?

PENEVSKI: Citon]e, pisanje, pa i midljenje, jesu vestine
koje kod ljudi traju samo ako ih Covek oseéa kao nasuinu
potrebu. Problem je kako postaviti sistem u kojem su
ditanje i samostalno mislienje potreba - a ne uslov za
postizanje cilja, odnosno u kojem su zadovoljstvo i moé

ZORAN

PENEVSKI

Ponoc¢ u

KORPORATIVNI
EHNDEMONIJUM

u prostoru izmedu naroda i institucija. Mediji reprodukuju
svoju stvarnost koja, realno, odgovara rezimu jer ga ne
uznemirava, a podgreva teme koje se nikog, realno, ne
ti¢u. Posledica toga je da mediji vise nisu odgovorni,
niti pruzaju smisleni sadrzaj. Mediji polako postaju
individualni izbor informacija.

PST: Da li je medijska pismenost u ovom drudtvu uopste
vrednost? Da li se plasiranjem rijalitija i sli¢nih sadrZaja,
kao i bombasti¢nih naslova, namerno podsti¢e medijsko
onepismenjavanje?

PENEVSKI: Medijska pismenost je stvar opste kulture,
i tako je treba i ocenjivati. Ako bi uticaj najsnaznijih
medija bio presudan - sa mrZnjom i uvredama koje
poéinju od drzavnog vrha, sa histerijom polusveta i
instrumentalizovanom upotrebom sporta, na primer -
onda bismo odavno Ziveli u blaZzenom ratnom stanju. Posto
nije tako, drustvene mrezZe su stvorile paralelni informativni
sistem, a normalni ljudi oformili oaze razuma i savesti. Da
bi postojalo namerno podsticanje onepismenjavania,
preduslov bi bio da imate ,mozak operacije”, a 3kole
,opismenjavanja” botova svakako to nisu. Mi Zivimo u
situaciji koja je nalik 1945. godini: svuda se postavljaju
partijski poslusnici ruralnog uma i Sirokog neznanja kako
se ne bi ostavio prostor za drugadiji stav.

PST: Da li nekriticki primamo poruke koje nam mediji
svakodnevno serviraju?

PENEVSKI: Mediji najpre treba da se drze svog kodeksa.
S obzirom na ono sta sve prolazi kroz velike medije koji
uveliko li¢e na sopstvene karikature, zanimljivo je da
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- a ne prinuda koja ¢e biti nagradena. Istorija civilizacije
je pri¢a o razvoju pojedinca koji, razvijajuéi sebe i svoju
imaginaciju, menja svet u kojem Zivi. Verujem da masta
popravlja Zivote.

PST: Kako motivisati najmlade da é&itaju i zavole
knjizevnoste

PENEVSKI: Najmladi vole da ¢itaju i &ita se isto koliko i
ranije. Vazno je nuditi izbor dobrih knjizevnih dela, izbor
vizuelno dobrih izdanja i vazno je nauditi decu da cene
pisanu red. Ko ée od njih zavoleti knjizevnost, stvar je
pojedinaénog talenta i licne potrebe.

PST: Bavite se i prevodenjem. Koliko vam poznavanije
stranih jezika, fraza i strukture tih jezika pomaze da lak3e
Citate i shvatate situacije koje se dedavaju u tim zemljama
i medijima?

PENEVSKI: Novinski jezik u drugim kulturama &esto
je zanr za sebe i posebno je zanimljivo pratiti kako se
stvaraju kovanice i izrazi da bi se nedto ukratko opisalo.
Pionir sam digitalnog novinarstva jer sam radio od 1995.
do 2003. na informativnom servisu Odray B92 i sajtu
B92. Podseti¢u vas da je upotreba digitalnih medija u
protestima 1996. zabeleZena kao prvi primer kori§¢enja
sajberspejsa u drustvenim promenama na svetu (The New
York Times je stvorio termin ,keyboard revolution”, a pisali
su o tome i magazini Time i Wired). U razvijenoj medijskoj
kulturi, mediji i stvaraju dogadaje i sami postaju dogadaj
(takav je bio B92 nekada). Dakle, medij opravdava sebe
samo ako je profesionalan i odgovoran.
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Kako biblioteke sire medijskv

pismenost: primeri PA i ZR

Medijska
kritickih i digitalnih sposobnosti, vestinu da

pismenost podrazumeva razvoj
u moru informacija steknemo otpornost na
dezinformacije. Koliko smo danas zapravo
medijski pismeni¢ Da li nam mnostvo informacija
koje svakodnevno dopiru do nas potpomazu
ili odmazu? | da Ii biblioteke mogu biti mesta
na kojima éemo razvijati i negovati medijsku
pismenoste

Mima
Gavrilov

Prosena jedinka danas raspolaze razli¢itim i brojnim
informacijoma: deca jo§ u pelenama dobijaju u ruke
mobilne aparate i uporedo sa biolodkim rastom, potpuno
,prirodno” odrastaju  koristeéi, vrlo vedto, ralunare,
,pametne” mobilne telefone, tablete i ostale digitalne
Jigraéke”, 3to ne podrazumeva automatski i vestinu
odvajanja bitnog od nebitnog. Tu vestinu ée kasnije stedi
obrazovanjaem, ukoliko se ono bazira na razvijanju
kritickog razmisljanja.

Medijska pismenost ne podrazumeva samo dobru
informisanostivesto koriséenije razliéitih medijskih sadrzaja,
veé¢ ona oznacava nesto $to je najpribliznije kreativnoj
strategiji u okviru drustvenih nauka, poznatijoj kao framing
(uokviravanje), pod kojom mno3tvo informacija mozemo
da podvedemo pod jedan ili eventualno dva termina. Da
naudimo da ,&itamo izmedu redova”.

Setimo se idejno veoma zanimljivog filma Dzona
Karpentera iz 1988. godine Oni Zive, u kom glavni junak
nailazi na nao&are koje mu omogucavaju da shvati mnogo
jasnije svet oko sebe, na primer da na velikom reklamnom
bilbordu samo vidi/,proéita” kljuénu re&, pravu poruku
vesto sakrivenu poput: ,Trosi”, ,Kupuj” ili u televizijskoj
emisiji takode ,prepozna” re¢ ,posluinost”.

Pojam medijske pismenosti definisan je na konferenciji o
medijskoj pismenosti 1992. godine (National Leadership
Conference on Media Literacy), kao ,sposobnost pristupa,
analize, vrednovanja i odasiljanja poruka posredstvom
medija”* (u neku ruku medijska pismenost predstavlja
malo pre pomenute naodare iz Karpenterovog filma).

Glavni cilj medijske pismenosti jeste ovladavanije kritickim i
kreativnim vestinama ili znanjima koja nam pomazu da se
mnosto informacija poveZe u jednu ili vide sloZenih ideja.
Medijska pismenost iznova postavlja pitanja i prepoznaje
prave odgovore.
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Kljuéno pitanje u vezi sa medijskom pismenos$cu glasi: Ko
ima kontrolu nad kreiranjem medijskog sadrzaja, kao i kako
se stvaraju i programiraju medijske poruke? Svesni &injenice
da vedina ljudi dozvoljava medijima da ih programira, da
ciliano suzavaju njihov nain posmatranja i promidljanja
sveta, opismenjavanie u okviru medijske pismenosti, upravo
iz ovog razloga nam je neophodno. Biblioteke, pogotovo
javne, gradske, demokratiéno namenjene svima, dobra su
baza medijskog opismenjavanija.

Knjige predstavljaju jedan od prvih medija, danas
dostupne skoro svima (u nasim bilbliotekama uz obaveznu
godisnju, vise nego simboliénu ¢lanarinu, dok je recimo u
Americi ¢lanarina besplatna za sve ameri¢ke gradane/
ke). Ali, ako pogled usmerimo ka proslosti, do pre otprilike
dva veka, vecdina svetskog stanovnistva bila je nepismena.
Setimo se dobro poznate &injenice da je i sam Knez Milo3
Obrenovié¢ (1780-1860) bio nepismen (Srbija je i danas
jedna od vodecih zemalja u Evropi po broju funkcionalno
nepismenih, gde vide od milion stanovnika nema zavrienu
ni osnovnu 3kolu).

Nekada smatrana za najveéu biblioteku u Evropi,
biblioteka pariskog univerziteta Sorbona je poéetkom 14.
veka, posedovala samo hiljadu i tri stotine knjiga. Pristup
knjigama, dakle imala je samo elita. Ako pogledamo jo3
malo u proslost i period srednjeg veka, pogotovo period
pre pojave Gutenbergove stamparije 1450. godine, knjige,
Citanije i prepisivanije knjiga bilo je rezervisano opet samo
za ,odabrane”, za monaske redove i instituciju crkve, dok
je obi¢an svet iskljugivo bio ,medijski informisan” preko
romanickih reljefnih prikaza biblijskih scena, dakle putem
vizuelnog doZivljaja pocevsi od mozaika u ranom srednjem
veku, preko fresaka, romaniékih i potom goti¢kih reljefa
i vitraza u poznom srednjem veku. Za srednjovekovnog
,obi¢nog” €oveka likovna umetnost srednjeg veka bila je
pandan danadnjem probranom televizijskom sadrZaiju.

U Srbiji se godi$nje objavi oko deset hiljada novih naslova,
pri é&emu je u samom vrhu izdavacka kuéa ,Laguna” sa
oko 400 novih naslova koje objavljuje godisnje. Lagunin
klub ¢italaca i Citateliki okuplja zavidan broj od 600.000
élanova/ca.

U pancevackoj Biblioteci zivi Knjigoslav

Gradska biblioteka Pan&evo u svojoj namenski podignutoj
zgradi, sveéano otvorenoj 27. juna 1980. godine, danas u
svom fondu ima preko 200.000 knjiga. Osim prikupljanija,
¢uvanja, davanja na koricenje knjiga i neknjizne grade,
biblioteka se bavi i popularisanjem knjige i &itanja u
vidu radionica namenjenih predskolcima i predskolkama
,Citam ti pri¢u” koja se odrzava svakog &etvrtka u 18 sati
na Deéijem odeljeniju biblioteke.

Biblioteka na ovaj nadin i medijski opismenjuje decu, jer
Citanjem od malena deca stvaraju zdrave navike koje ée
im omoguditi da misle, procenjuju, dovode u pitanje ono




procitanoilinauéeno. Na ovojradionicideca demokratiéno
biraju knjigu koja ¢e im se &itati, a nakon proditanog sledi
kratki razgovor sa decom o proéitanoj slikovnici, gde se
na primer deci postavljaju razli¢ita pitanja na koja deca
daju neverovatno kreativne odgovore.

Radionica ,Citam ti pri¢u” decu uéi i lepom vaspitaniu,
toleranciji, jednakosti, a i budi im mastu uz nevidljive
azdajice i dinosaurusa Knjigoslava koji Zivi u dvoristu
biblioteke (jedini je dinosaurus koji je preziveo, upravo iz
razloga $to je &itao:)

Jedna od obaveza biblioteke jeste da pored popularisanja
Citanja, preko knjiga, &itanja i kreativnih i edukativnih
radionica poput ove, decu kao najmladu publiku usmeri
na dobar put, ujedno ih i medijski opismeni, jer kao $to
kaze pisac Nil Gejmen: ,Imamo obavezu da naglas
Citamo svojoj deci, da im &itamo stvari u kojima uZivaju.
Da im &itamo price koje su nam ve¢ dosadile. Da imitiramo
glasove, ¢inimo ih interesantnim i da ne prestajemo da im
itamo samo zato $to su sami naudili da ¢itaju... Kada
govorim o bibliotekama, govorim o slobodi. Slobodi
da &itam, slobodnim idejama i slobodnoj komunikaciji.
Takode govorim i o obrazovanju (ne obrazovanju koje
pocinje onog dana kada podete u skolu, a zavriava se
onda kada zavrsite skolu ili fakultet), govorim o zabavi, o
sigurnom mestu i o mestu gde su dostupne sve informacije”.

Jedna od novina Gradske bilioteke Panéevo je i nedavno
otvoreno odeljenje IRC (Informaciono-referalni centar)
koji pruza usluge svim zainteresovanim korisnicima/cama,
pomoé pri izradi maturskih, seminarskih, istrazivackih
i strugnih radova upuéivanjem na informacione izvore
(elektronske i stampane), dostupne samo preko akademskih
servisa ( za razliku od podataka do kojih svako moze
dodi na internetu). Pruzajuéi pomoé korisnicima/cama
upuéivanjem na validne izvore podataka, biblioteka i na
ovaj nadin radi na medijskom opismenjavanju, jer pomaze
i obulava istrazivade/ce za samostalno pretrazivanje
bibliote¢kih izvora, odgovara u vezi sa pitanjima
postovanja autorskih prava i ograni¢avanja koridéenja
dostupnih izvora kao i otvorenog pristupa znanju.

Gradska biblioteka Pancevo povezana je na Akademsku
mrezu Srbije/AMRES i pristupna je tacka Eduroam servisa
ove mreZe. Svim zainteresovanim istraziva¢ima/cama, koji
teze najaktuelnijim nauénim novinama, kod nas ili u svety,
omoguéen je na ovaj naéin pristup sadrzaju KoBSON-q,
elektronskoj bazi koja sadrzi preko 35.000 &asopisa u
punom tekstu i vise od 100.000 knjiga.

Sirenjem svojih delatnosti, uvodenjem novina po pitanju
biblioteckih usluga, Gradska biblioteka Panéevo na ovaj
naéin razvija upravo medijsku pismenost koja je takode
direktno povezana i sa odabranom literaturom koju
porucuje Nabavno odeljenje Gradske biblioteke.

Buduéi da se ne radi o specijalizovanoj biblioteci, veé o
Gradskoj ¢ije &lanove/ce &ine predskolci, daci, studenti,
zaposleni, ali i penzioneri, vodi se racuna o raznovrsnosti
ponude.

U ¢itaonici Gradske bilioteke neéete osim Blica, naiéi na
tabloidnu $tampu poput Kurira ili Telegrafa.

Nabavna sluzba Gradske bilbioteke vodi racuna da
naslovi beletristike, koja je i najtrazenija, budu aktuelni,
nabavljajuéi  sve objavlieno iz izdavackih  kuéa:
Geopoetika i Booka, jer su one medu retkim izdavackim
kuéama koje do sada nisu izneverile ili ,omanule” nijednim
svojim naslovom.

Takode su zastupliene i druge znaéajne izdavaéke kuée,
poput Arhipelaga, Lagune, Arete, i drugih, s tim 3to se
ipak pravi izbor/selekcija u kojoj ée nabavlieni sadrzaj
biti zanimljiv i aktuelan, ali i da se, kad god je to moguée
izbegne nabavka 3und literature (nije da je nema, posto
u fondu Odelienja za odrasle mozete pronadi i sabrana
dela Vojislava Seselja).

Zrenjaninska ,,Berza dobrih ideja”

Imajuéi priliku da se nedavno ligno upoznam sa radom
Gradske narodne biblioteke ,Zarko Zrenjanin” na
njihovoj izuzetno dobro organizovanoj ,Berzi dobrih
ideja” koja okuplja bibliotekare i bibliotekarke iz cele
Srbije, razmenjujuéi u dva dana kreativna iskustva u
radu sa decom i mladima. Takode sam otkrila i zavidan
broj aktivnosti i radionica koje zrenjaninska biblioteka
odrzava, poput izuzetno osmiilienog ,Storytelling-a” ili
,Pri¢anja pri¢e” u saradnji sa zrenjaninskim muzejem, na
kojima deca na zanimljiv naéin otkrivaju istoriju i umetnost
svoga grada i okoline, a &esto se desava da deca, nakon
odrzane radionice samoinicijativno odlaze u biblioteku
da bi se jo3 detaljnije upoznala sa ,ispri¢anom pri¢om”.

Upravo na ovaj nadin zrenjaninska biblioteka budi i razvija
medijsku pismenost mladih, ali i ostale brojne aktivnosti
koje organizuje biblioteka iz Zrenjanina, govore u prilog
svesti o vaznosti medijske pismenosti u kojima biblioteka
jeste baza i sigurno mesto.

Zrenjaninska  biblioteka  informati¢ki  opismenijuje
gradanstvo, odrzava seminar posveéen pisanju maturskih
radova, (okuplja i fenomenalan hor ,Raspevanih
bibliotekara/ki”, pa ¢ak i dramaturski realizuje slikovnice
Jasminke Petrovi¢ objavliene u Gradskoj narodnoj
biblioteci ,Zarko  Zrenjanin”).  Zavidna kreativnost
zrenjaninskih bibliotekara i bibliotekarki popularizuje
Citanje i poplocava put ka otkrivaniju i vaznosti znanja koje
jeste prava i jedina mo¢.

Kada govorimo o medijskoj pismenosti, zrenjaninska
biblioteka jeste pravi epicentar medijskog opismenjavanja
kod nas, nesto $ta svaka biblioteka u Srbiji treba da bude,

ili barem nesto éemu ée da teZi.

| da opet citiram Nila Gejmena: ,Biblioteke jesu kapije
buduénosti”.

Svetlost u mraku medijske nepismenosti.

*Poter DZejms, Medijska pismenost, Clio, Beograd, 2011.
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Medijska pismenost ili

dekonstrukcija stvarnosti

Jedan od velikih izazova sa kojim se &ovek
danasnjice suoéava jeste problem prezasiéenosti
informacijama — do njih se neverovatno lako
dolazi i sve se brze proizvode. Kakva je uloga
medijske pismenosti u odabiru toga sta ¢itamo /
koga slusamo? Kakva je uloga nas kao medija?
Da li smo dovoljno budni i drustveno odgovorni?

Jovana
Svirac

a svakom koraku bombardovani smo razligitim
medijskim porukama. Te vieslojne poruke, a na
dnevnom nivou bude ih na hiljade, pristizu nam
putem razli¢itih kanala informisanja. Ne samo putem
klasi¢nih medija - televizije, radija, $tampe... Mediji su,
najsazetije reéeno, svi odasiljai poruka.

Na koji naéin promisliamo o stvarnosti¢ Da li uopste o njoj
promisljamo? Sta je sve uticalo na oblikovanje naseg sveta
i definisanje nasih uverenja? Jesu li to bile bajke, mitovi,
crtadi, serije/filmovi, pozoriste, muzika, novine, knjige, svi
nivoi naseg formalnog i neformalnog obrazovanja kom su
doprineli profesorii profesorke, bibliotekari i bibliotekarke?
Ili suto mozda radio-programi, televizija, reklame, internet,
drudtvene mreze, influenseri, nasi prijatelji i prijateljice...
Kakve to sad ima veze sa medijskom pismeno$cu@Velike.
Medijska pismenost po svojoj definiciji jeste sposobnost
da aktivno primenjujemo svoja gledita i saznajne tehnike
u kori§é¢enju medija kako bismo protumadili videslojna
znadenja brojnih poruka.

Kritikom ¢u te, kritikom ¢es me

Medijska pismenost - posto ona ne podrazumeva
samo nadu sposobnost da &itamo, pisemo i razumemo
(proditano) - iziskuje neprestano ulenje. DoZivotno
uéenje. Konstantnu nadgradnju i preispitivanje stavova.
Potrebno je, 3to su ujedno i zahtevi funkcionalne pismenosti,
da jezik koji u&imo, koristimo smisleno. Da pored toga
§to cemo razumeti proéitano, zauzmemo i odredeni
(kriticki i analiti¢ki) stav, ali i da upotrebljavamo razligite
vestine sporazumevanja. Neophodno je da o nauéenom
razmisljamo.

Prema poslednjim informacijama  zasnovanih  na
istraZivanju - PISA testiranju za 2018. godinu - tadnije,
medunarodnom programu procene obrazovnih postignuéa
u€enika, stopa funkcionalne pismenosti u nadoj drzavi
nije na zavidnom nivou. Svaki tredi petnaestogodisnjak
funkcionalno je nepismen, $to znadi da nije u stanju da
naueno primeni u praksi. Tako se Srbija nalazi na
45. mestu od ukupno 79 zemalja u kojima je testiranje
sprovedeno.

Za sve one kojima nedostaju vestine obuhvaéene
medijskom pismeno$éu postoji bojazan da nede uspeti
mnogo $ta da uéine sa pomenutim brojnim informacijama.
Njihovo razumevanje medija je slabije. Nede biti u stanju
da razaberu dobru od lo3e ili netaéne informaciie, 3to ée
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dovesti do lose organizacije tih podataka, a potom i do
oskudnog i pogre$nog znanja. NaZalost, takve osobe
postace lake mete i njihovim znanjem upravljaée, kako
DZejm Poter istice u svojoj obimnoj studiji o medijskoj
pismenosti, aktivni snabdevacdi informacijama - ogladivadi
i zabavljadi. Na taj naéin, nedovoljna medijska pismenost
postaje i postace jos vedi rasadnik manipulacije.

Medijska koalicija mahom nezavisnih medija u Srbiji
realizovala je tokom 2013. i 2014. godine zapazenu i
sveobuhvatnu kampanju za medijsku pismenost. Njihov
program uklju¢io je rad sa razlic¢itim ciljnim grupama, a
veliki akcenat bio je na osnazivanju mladih ljudi i njihovih
edukatora. Raznovrsni materijali na njihovom sajtu
koristiée vam da se upoznate sa metodama manipulacije,
ali i da dublije zadete u
temu medijske pismenosti.

Medu zanimljivim
projektima koji se bave
medijskom manipulacijom,
dekonstruisanjem
stvarnosti, borbom protiv
laznih  vesti, teorijama
zavere i dezinformisanjem
jesuRaskrikavanije, projekat
portala Krik, i FakeNews
Tragaé Novosadske
novinarske $kole. Ukoliko
ste radoznali,  obilje
edukativnog sadrzaja
¢eka na vas. A ako vam je
stalo da sami naudite kako se kreiraju laZne vesti kroz igru
(i tako ih lak3e prepoznajete u realnosti), tu su Lo3e vesti.

Digitalno = javno

Vazno je da informacije proveravamo, $to bar danas,
u vreme ogromnog tehnoloskog razvitka, ne bi trebalo
nikome da predstavlja problem. Medijska pismenost
usmerena je na usavriavanje nasih vedtina i podrazumeva
preuzimanie li¢ne (drustvene) odgovornosti. Ona, u neku
ruku, znadi izlazak iz zone komfora. Ona, u kantovskom
smislu, podrazumeva prosveéenost - sluZenje vlastitim
umom i izlazak iz maloletnosti za koju je &ovek sam
odgovoran.

Ukoliko pomislite da nemate nikakvog udela u medijskom
opismenjavaniju ili odasiljanju medijskih poruka, varate se.
Ako je medij svako ko stvarai prenosi odredene informacije,
gde ste tu vi¢ Razmislite o vasim nalozima na drustvenim
mrezama, o vasim blogovima i sajtovima, podkastima. Sta
Serujete, lajkujete, na koji na&in komentarisete odredene
sadrzaje, da li sebe ili nekoga drugog osnaZujete, koga
promovidete... Medijska pismenost podrazumeva vestinu
kreiranja medijskih poruka u skladu sa odredenim eti¢kim
standardima, jer digitalni prostor jeste javni prostor. | nije
svejedno kako éete se u njemu ponasati. Bitno je kakve
ideje zastupate, a vas glas v medijskom prostoru nije
nevazan.

Re-programiranje

Pravo pitanje jeste koristimo li medije na pravi nadin
ili dozvoljavamo nekome, svesno ili nesvesno, da nas

programira - da uti¢e na nase Zelje, namere, reakcije u svim
sferama Zivota. Teoreti¢ar DZejms Poter, ne bez razloga,
kaze kako mi volimo medije i to dokazuje statistikom. Tvrdi
da 30 posto budnog stanja posve¢ujemo nekom mediju, a
dodatnih 39 posto vremena kombinujemo ga/ih sa nekim
drugim aktivnostima.

Do velike klopke u koju upadamo dolazi kada koriséenju
medija ne poklanjamo svesnu paznju. Masovni mediji
diktiraju odredene obrasce ponasanja u pogledu njihovog
kori§¢enja, a ti obrasci ponasanja kasnije prelaze u
automatske navike. A kada nesto postane navika, kada
o sadrZajima koji nam se plasiraju ne promisljamo, vide
nemamo u pravom smislu kontrolu nad nasim Zivotom. U
danasnjoj kulturi prepunojinformacija mi tim informacijama

e
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prilazimo uglavnom bez razmidljanja - rutinski, po
automatizmu. Istina je da automatska obrada podataka
jednim delom upravlja nadim koriséenjem medija, ali
ostaje nam prostor i da drzimo stvari pod kontrolom.

Medijska pismenost insistira na dekonstrukciji nase
stvarnosti - nadih navika, stavova i vrednosti, medija, koje
bi trebalo da koristimo radi licne koristi i unapredenja
Zivota. Ona od nas zahteva spremnost da kriticki i
analiti¢ki usvajamo sadrzaje, da razmisljamo o razlozima
zasto je neka poruka napravliena, poslata i kakva je
njena svrha. Za takve analize trebalo bi da se neprestano
usavriavamo, da sti¢emo znanje - da budemo radoznali.

Medijska pismenost podrazumeva nasu budnost, jer
nijedna poruka nije neutralna. Zbog toga je potrebno
insistirati na medijskom obrazovanju - poduéavati sve
generacije kritickom razmidljanju kako ne bi podlegli
neZeljenim uticajima medija.

Za ta&nim informacijama treba tragati, plasirati ih. Treba
reagovati na lazi, preuzimati odgovornost, menjati
realnost. Treba imati hrabrosti sluZiti se vlastitim razumom,
§to je moto prosveéenosti, kaze Kant. Nije pogresno reéi
da je to i moto medijske pismenosti.
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Umrezavanje struke prvi korak ka

medijskom opismenjavanju mladih

Ve¢ dugo zivimo u medijacentriénom svetuy,
tehnoloska era je okrenula kompas i promenila
smer, onako kako najvise odgovara onima koji
medijski sadrzaj stvaraju i plasiraju. Koliko
se veruje tom sadrzaju i §ta zapravo znadi
biti pismen? Pismenost nije samo poznavanje
jezika i pisma, ¢itanje, potpisivanje i postovanje
gramati¢kih pravila. Vise je od toga

Jelena
Vukasinov

znaéaju najosetljiveg doba kod dece za razvoj

kognitivnih sposobnosti i uticaju institucija na

medijsko opismenjavanje najmladih, razgovarali
smo sa Milicom Babi¢, vaspitacicom i vlasnicom Stamparije
JAleksandar”.

Korak po korak - Foto: zelenaucionica.com

PANCEVO SI TI: Da li je predikolski uzrast pravo vreme
za podetak medijskog opismenjavanja?

MILICA BABIC: Deca u predskolskom uzrastu su u
najosetljiviiem dobu, tada su otvorenih &ula, to je uzrast
kada oni upijaju sve 3to vide i uju. Stoga je veoma vazno
da budemo oprezni kakvim sadrzajima deca imaiju pristup.
Danas, i dosta pre susreta s institucijama, deca imaju dodira
sa tehnologijom, samim tim i medijskim sadrzajima. Oni
veé sa godinu i po dana umeju da ostvare komunikaciju
preko telefona. Miiljenja sam da je potrebno edukovati i
roditelje, jasno je da dete Zivi u socijalnoj sredini od kad
se rodi, tako da, ono dok ne pode u vrtié, a kasnije i $kolu,
mora imati dobar primer, trebalo bi.

PST: Koliko je vazna uloga vaspita&a u procesu medijskog
opismenjavanja?

BABIC: Nakon porodice, vaspitaé je centralna figura
u detetovom razvoju. Smatram da bi odabir vaspitaca i
uéitelja morao da prolazi kroz bolju selekcijy, jer, svako
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ima pravo da zaluta, ali u ovoj profesiji je to ba$ velika
$teta, uzasne su posledice. Mi moramo da se borimo, ovo
su teska vremena za odrastanie, osetljiv period na kom
treba dosta raditi. Sve 3to roditelji uloze u predskolski
period, nadograduje se u kasnijem dobu. Dete je
potrebno upoznati, a najvide moguénosti za to imamo mi i
uéitelji. Bajke koje obradujemo umnogome pomazu da se
vocava, da se razgovara, da se zakljuéuje. U isto vreme,
razvijamo ljubav prema knjigama, prema saznanju. Volela
bih da postoji saradnja izmedu biblioteka i vrti¢a, kako
bismo jedni drugima ,priéali price”.

PST: Da li su institucije i kadrovi spremni za medijsko
opismenjavanije najmladih?

BABIC: Nasa profesija je takva da su konstantne edukacije
neophodne. Sto se tice spremnosti struke, nazalost, mislim
i da je to individualni stav nastavnika, vaspitaéa, nije to
kako 3kola, veé kako se mi odnosimo prema nacinima
sticanja znanja. Postoje uéitelji koji su svestrani i shvataju
taj turbulentni proces decijeg odrastanja, upravo oni grade
tu pismenost, oni uée kako nidta nije sad za sad, nista nije
neresivo, samo je potrebno traziti redenje. TraZiti drugi put,
drugi izvor. Greske ne postoje, postoji samo verovanje u
to da si pogresio i da je to jedina opcija. S druge strane,
postoje ulitelji koji nece na tome insistirati i reci ée detetu
da ,ne filozofira”, automatski ¢e degradirati svaki pokusaj
da se nesto protumadi drugadije. Stvar je u tome kako ée
centralne figure detetovog odrastanja da se postave, a to
su upravo vaspitadi i ulitelji, jer oni sa decom provode
nekoliko sati dnevno i mogu na éasovima srpskog jezika
ili gradanskog vaspitanja da pruze mnoge prilike za za
vocavanje pogrednih informacija. Nastavnici ve¢ gube
tu moguénost, stoga je uvodenje predmeta o medijskoj
pismenosti u Eetvrtom razredu srednje $kole mozda veé
zakasnela reakcija.

Pismenost je stecena sposobnost da se razume,
posmatra i analizira. MoZemo re¢i da danas
postoji vise vrsta pismenosti - drustvena,
knjizevna, osnovna... Nedostatak vitalnih vestina
pismenosti nazaduje osobu u svakoj fazi svo
Zivota. Kao deca, nece imati uspe‘?o u §/<o€
a mladima ¢e biti smanjene moguénosti za
pronalazak poslova na trzistu rada. Ljudi koji
ne Citaju ili ¢itaju malo, imaju veliki nedostatak u
u€enju i otkrivanju stvari o svom svetu. Ljudi sa
malim sposobnostima pismenosti mozda nece
modi da ¢itaju knjigu ili novine, da razumeju
znakove ili efikete sa opisom proizvoda i
cenama, da shvate red vozZnje autobusom ili
vozovima, da popunjavaju obrasce, da citaju
lekarske upute ili koriste infernet.

PST: Koliko roditelji (ne) uti¢u na pismenost deteta? Kako
usmeriti mlade na odgovorno pona$anje na internetu, u
nasem javnom prostoru?




BABIC: Kako je nama potrebna edukacija, tako je
potrebna i roditeljima. Mislim da bi jedna fokus grupa
sa dobrim programom i taéno odredenim ciliem - a to je
upravo to opismenjavanje pri koriéenju tehnologije koja
nam donekle i omoguéava pristup medijima i razli¢itim
informacijama, mnogo pomogla  boljim  u&enigkim

Radimo zajedno

rezultatima na svim poljima. Grupa, koja bi na jednom
mestu okupila roditelje, vaspitace, ulitelie, nastavnike,
pa cak i starije ulenike koji su na IT smerovima, mislim
da bi uenici na bolji naéin preneli neke informacije
malo mladima od sebe. Dugotrajan proces za koji je
potrebna dobra organizacija, struénost, sredstva i dobra
volja. Vazno je da znamo kako da istrazujemo, kako da
obavljamo selekciju, a onda da se trudimo da i deca kroz
igru, pricu, istraZivaéke zadatke isto to nauée dok su jo3
,mali”. Takode, koliko god vazilo pravilo da ,sve polazi
od kuée”, ne mozemo svu krivicu prispisati roditeljima
ukoliko dete sedi ispred televizora i ima moguénost da vidi
rijaliti program ili da sluda raznorazne tekstove pesama.
Drustvo mora da preuzme deo odgovornosti, jer je takav
sadrzaj vrlo dostupan, 3to bi znadilo da moramo da
imamo apsolutnu kontrolu i da imamo ,blokade”, odnosno
zabrane za 90 odsto medijskog sadrZaja. Ne mogu jedino
i isklju¢ivo roditelji da odgovaraju. Jer, drustvo se menja,
sadrzaji, interesovanja, sve se menja, a mi malo (vise)
kaskamo. Deca i vide od nas znaju da traze i da pronadu
ono §to ih interesuje. Smatram da jo§ od vrtiéa treba
roditelje upudivati na oglasne table, roditeljske sastanke,
sve te prilike susreta vaspitada i roditelja su veoma vazne,
tom prilikom razmenjujemo ideje, stvaramo moguénost za
zajedncki rad i brinemo o informacijskoj pismenosti, jer
bez zajednistva, male su nam 3anse kao pojedincima.

Drzava nec¢e mnogo izgubiti ako obuéar nema
pojma o svom zanaty; jedino ¢e Atinjani biti
loge obuveni. Ali ako vaspitaci omladine budu
rdavo ispunjavali svoje obaveze, onda ¢ce
stvoriti pokolenja neznalica i poro&nih ljudi koji
¢e uproparstiti svu buduénost otadzbine - Platon

PST: Kako se ograditi od poluinformacija, kako deca da
ne prihvataju svaku informaciju kao &injenicu?

BABIC: Mi generalno jesmo skloni da izvlaimo stvari

iz konteksta i da ih tumaéimo na nadine koji su nam u
datom trenutku uine kao ispravni. Medutim, potrebno je
da razgrani¢imo ove pojmove. Veé u vrticu, a pogotovo
kasnije u 3koli, organizovanje debata vidim kao kljué
pri otvaranju medijskih vrata. Debate su jedan dobar
mehanizam kojim podsti¢emo kod dece kriticko misljenje,
imamo odredenu temu o kojoj treba diskutovati, nalaziti
argumente za i protiv, tragati. Koristiti razli¢ite izvore,
enciklopedije, pitati druge za midljenje, proveravati,
razmisljati. Polako dolaziti do zakljuéka da ,prvi klik” nije
i posledniji, a kamoli validni izvor, poput Vikipedije. Oni
sami nisu svesni posledica manipulacije, samim tim proces
medijskog opismenjavanja nikako nije kratkotrajan, niti
jednosmeran.

PST: Kako decu u ovom dobu podsticati da istrazuju?

BABIC: Deci je potrebna igra, najbolji nacin za sticanje
znanja je igra, pri¢a, bajka o kojoj éemo razgovarati. O
postupcima koje uvocavaju u odredenoj priéi, navodedéi
$ta je dobro, a 3ta lo3e, kako bi oni ili neki njihov vrinjak
postupio u istoj situaciji. Oni su nezasiti, samo morate biti
uporni i ne dozvoliti da prode nijedno vece bez price,
razgovora i mirnog sna. Kasnije, u osnovnoj $koli, bilo bi
dobro da postoje razli¢ite sekcije u koja ée deca zaista
biti ukljuéena, kao ono vannastavno oruzje, ono vazno
i korisno. Ne vidim nidta mimo obaveznog, deca danas
odlaskom na $kolsku proslavu dobijaju jedan slobodan
dan. Odlaze da gledaju nesto sto su njihovi vrinjaci
spremali, nisu se ¢ak ni ukljucili, samo su bili prisutni i dobili
su dan odmora? Nema prostora gde bi deca mogla da
pokazu svoje talente, daih neko prepoznai usmeri. Upravo
zato, $kola treba da bude mesto gde radi3 na sebi. Zasto
da raéunarski opremliene 3kole ne organizuju radionice
u kojima ¢e uéenici ucestvovati s roditeljima i zajedno se
informacijski, a tako i funkcionalno opismenjavati. Samom
saradnjom skole, roditelja i u€enika pravi se veliki korak
napred. Mozda i ima takvih sekcija, ali rezultati nisu
transparentni, nema povratne informacije.

PST: U kojoj meri drudvene mreze uti¢u na formiranje
stavova kod mladih?

BABIC: Drustvene mreze priliéno usporavaju proces
opismenjavania, jer je to plodno tlo za dezinformacijy,
koju je potrebno prepoznati, a mislim da je to izuzetno
tesko, vrlo je nezavidan polozaj deteta u savremenom
dobu, jer je sve toliko dostupno i intima vi$e ne postoji, sve
je (mora biti) javno. Izuzetno je teko biti dete, imati svoj
stav i braniti ga. Uticaj porodice kod odabira muzike je
veoma vazan, sludajte zajedno! Oni treba da znaju da ni
svi primeri nisu dobri. Uzmimo u obzir danasnje uzore, na
koji nacin se zaraduje novac, jedini kontekst koji se uzima je
lako dolaZenje do novea, nevazno je kojim putevima. Dodi
¢e do zaklju¢ka da je vazno samo imati i biti ,uspesan”.
Kada bih imala Earobni 3tapi¢ i malo vlasti, ulaganje u
bilborde da se pokaZe ko je ,najjaéi” preusmerila bih
recimo u re$avanje stambenog pitanja neke od ugrozenih
porodica i napravila bih superheroja svakodnevice od
istih. Svaki napor je dobar, hajde svako da krene da
promeni jedno misljenje i bice dobro, bitno je da pojedinci
ne dignu ruke. Korak po korak, umreZavanije struke. Da
konaéno napustimo ovo stanje opste uspavanosti.
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Medijska pismenost v regionu

Dragana
Petrov

najuzeg informatickog vezivanja za kreiranje,
preno3enie, tumacenje do rasprostiranja informacija,
sa novim razvojnim tendencijama koje tehnoloski razvoj
pre svega u informati¢koj sferi donosi, nuzno Siri ispitivanje

~
SIroko definisan pojam medijske pismenosti, od

o metodoloskom, nauénom pristupu i na sociolosku ravan.
Preciznije, pojam medijske pismenosti 3iri se na uticaj koji
nuzno proizvodi u pitanjima javne sfere i komunikacije u
javnom prostoru, ne samo politickih i drudtvenih zajednica
ponaosob, veé i globalno svetske zajednice. U meri u
kojoj su poslednje decenije donele promene informaticke
i medijske oblasti, drustvene zajednice su srazmerno
ukupnoj razvijenosti uspele da isprate u hodu napredak
i efektivne uticaje koje ovakve revolucionarne promene
nose (informati¢ko-digitalna revolucija u XX veku se
smatra pandanom industrijske revolucije s kraja 18. i tokom
19. veka). Presudni uticaj medija na usmeravanje razvoja
drustvenih kretanja (informacija je ostala neprikosnoveno
najskuplia roba), prosirio je i ojadao primat medijskog
uticaja na politiéki, obrazovni, komunikacijski i nauéno
tehnoloski prostor.

Univerzitetske i nauéne institucije, ovlaséeni drzavni
instituti, medijske organizacije i udruZenja, a prvenstveno
predstavnici medija, isticu da je razvoj medijske
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Trebalo bi da merimo sopstveni uspeh, a ne
staru metriku masovnih medija u kojoj se racuna
koliko je hiliada ljudividelo nasu poruku. Umesto
foga, treba da razmislimo o odgovorima na
pitanja da li vam je nase novinarsivo pomoglo
da ispunite cilieve, unapredite svoj Zivot i
doprinesete zajednicie - Dzef Dzarvis, profesor

novinarstva, bloger i pisac.

pismenosti, prevashodno osposoblienost pojedinca kao
politickog subjekta, odnosno gradanina da svestrano
i kriticki tretira medijske sarzaje koji se nude, preduslov
za stvaranje realistiéne slike (drustvene) zajednice i da je
nuzan preduslov za odrzavanje demokratije vitalnom i u
razvoju.

Lokalne sinergije

Snazni politicki potresi od polovine 20. veka (pad
Berlinskog zida, gradanski rat i raspad jugoslovenske
zajednice) i novovekovno prekomponovanje uticajnih
sfera velikih sila, dovele se do promena politickog i
medijskog prostora i u jugositoénoj Evropi, na teritoriji

zapadnog Balkana, koja se sa razli¢itim intenzitetom
u zavisnosti od sopstvenih resursa nasla u prostoru
preformulisanja sopstvenih interesa. Turbulentni procesi
stvaranja novih drzava i preformulisanja granica, ali i
promene uticaja interesnih sfera, dobar su indikator u
nastalim diferencijacijama u nivou politickog a i medijskog
preobrazaja.

Shodno politi¢ki trasiranoj teznji regonalnih drzava da
se prikljuée Evropskoj Uniji, u procesu pridruZivanja
ili dobijanja statusa pridruzene ¢&lanice, po obimu a i
kvalitetu pruzene podrike od finansijske, organizacione
i tehnoloske, Evropski savet i Evropska komisija su
kordinatori akcija vezanih za meduregionalni razvoj,
ustanovljenje regulatornih pravila i medijsku pismenost
u okviru definisanih i primenjivih medijskih resursa, a po
obimu i rasprostranjenosti najvedi finansijski mentor. Neke
od akcija koje su realizovale nadlezne evropske institucije
poslednijih godina u ovom regionu su izmedu ostatlih:




Javnu raspravu Regionalna saradnja na Zapadnom
Balkanu - kako dalje? organizovao je Istrazivagki forum
Evropskog pokreta u Srbiji povodom predstavljanja
istoimene analize politike povezivanja jo§ 2014. godine,
definisuéi size buduée saradnije:

koji su u procesu pristupanja Evropskoj uniji. Prilagodena
podrika, kroz koju se izlazi u susret zahtevima korisnika,
pruza se kako bi se poboljsali njihovi zakonski okviri,
okviri sektorskih politika i kako bi se dalje gradili njihovi
institucionalni kapaciteti, ¢ime se pobolj$ava rad institucija.
Program nastoji da kroz projekte donese sustinska

+Nakon pristupanja Hrvatske Evropskoj uniji 2013.
godine, na Zapadnom Balkanu se namedéu odredena
prilagodavanja dosadainjih struktura i mehanizama
regionalne saradnje. Buduéi razvoj regionalne saradnje
zavisiée od dinamike odnosa na zapadu Balkana, a
posebno od jadanja postojeéih institucionalnih okvira
i njihovog realnog kapaciteta za podriku regionalnoj
saradniji. Ministarska konferencija EU-Zapadni Balkan, u
Soluny, 8. maja 2014. je reafirmisala evropsku perspektivu
Zapadnog Balkana istakavsi regionalnu saradnju i
dobrosusedske odnose kao zna&ajnu komponentu koju
treba dalje unapredivati, uz davanje posebnog naglaska
usagladenom razvoju regionalne infrastrukture”.

Horizontal Facility za Zapadni Balkan i Tursku (Horizontal
Facility 1) 2019-2022 je zajedni¢ka inicijativa Evropske
unije i Saveta Evrope, pokrenuta radi saradnje s regionom
Zapadnog Balkana i Turskom. Ovaj program podrzava
prilagodene reformske procese o kojima su postignuti
dogovori sa institucijoma, u skladu sa relevantnim
preporukama tela Saveta Evrope nadleznih za nadzor
i savetovanje u oblasti ljudskih prava, vladavine prava i
demokratije.

Program omoguéuje korisnicima da ostvare svoje
reformske planove i agende i da usklade svoje standarde
sa evropskim standardima, $to je i podrska korisnicima

pobolj¥anja Zivota gradana Zapadnog Balkana i Turske.
Neminovni deo osnaZivanja programskih politika zahteva
i preispitivanje uloge i izgradnje slobodnih medija kao
preduslova za jaanje oznadenih integracionih procesa.

Konferenciju o medijima Jugoistoéne Evrope organizuje
Kancelarija predstavnika za slobodu medija pri OEBS-u
s ciliem promocije sloboda i razvoja medija u regiji. U
proteklim godinama, ovaj dogadaj je odrzan u Sarajevy,
Beogradu, Tirani, Budimpesti i Strugi. Fokus ovogodiinje
konferencije, koja se organizuje u saradnji sa Misijom
OSCE-a u Bosni i Hercegovini, stavljen je na razvoj medija
i njihovu odrZivost, sigurnost novinara, zakonski okvir koji
se odnosi na slobodu medija i iznalaZenje odrzivih redenja
za javne emitere.

Ovaj dogadaj nudi platformu za diskusiju o pitanjima
koja se ticu medijskih sloboda i prezentaciju dobrih
inicijativa i najboljih praksi sa lokalnim i medunarodnim
struénjacima, predstavnicima vlasti, organizacija civilnog
drudtva i medunarodne zajednice. Takode, konferencija je
i prilika za stvaranje dodatnih ili boljih veza za saradnju
kao kljuéne komponente za poboljSanje kvaliteta i uslova
za slobodu medija u Jugoistoénoj Evropi. U okviru ovog
dogadaja bi¢e organizovani i brojni popratni sadrZaji.

Sloboda medija je temelj svakog demokratskog drustva,
te odrazava nas$ vlastiti stepen sloboda i spremnost da
zastitimo zajedni¢ka ljudska prava, ukljuéujudi i pravo
da se slobodno traze, dobiju i dele informacije. Takode,
slobodni medijiimaju vaznu ulogu u praéenju odgovornosti
vlade za svoj rad, borbi protiv korupcije i poboljSanju
kvaliteta Zivota svih gradana.

Konferencija OSCE-a o medijima Jugoistoéne Evrope ée
istraZivati nove nadine angazmana svih relevantnih aktera
iz regije, a u cilju pobolj$anja stepena medijskih sloboda,
kroz prakticne korake, te konstruktivan i otvoren dijalog
kroz sledeée sesije: Razvoj medijskih sloboda i odrzivost
medija u regiji; Sigurnost novinara; Uloga javnih RTV
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servisa u 21. veku - regionalna stvarnost i put napred;
Pravni okviri i izazovi - na koji nadin implementirati
medunarodne standarde?

Novinari i medijski profesionalci u regiji redovno se
suoéavaju sa mnostvom pretnji i sigurnosnih problema.

‘«F’
_ b’
@Y >

Osim pitanja fizicke i virtualne sigurnosti, panelisti ¢e
razgovarati o pravnom okruZenju i posledicama po
sigurnost novinara, ukljuéujuéi i diskusiju o uspostavljanju
nacionalnih baza podataka i stalnih radnih grupa koje
bi koristile vlastima u radu na predmetima koji se odnose
na sigurnost novinara. Takode, panelisti ée razmeniti
informacije o stanju istrazivagkog novinarstva u regiji -
izazovima, problemima i pretnjama sa kojima se suoéavaju
novinari koji izvedtavaju o osetljivim pitanjima.

Na trecoj konferenciji Dani medija Evropska unija -
Zapadni Balkan koja je odrzana od 12. do 13. septembra
2019. u Podgorici, Evropska komisija je potvrdila svoju
podriku regionu s novim inicijativama usmerenim na
odgovornost medija, pismenost i upravljanje, sudsku
ekspertizu o slobodi izraZavanja i promociju pomirenja
i regionalne saradnje. Ovo je deo snazne podrike EU
slobodi medija i nezavisnom novinarstvu na Zapadnom
Balkanu, ukljuéujuéi tekuée regionalne programe vredne
20 miliona eura.

Regionalni program Mediji za gradane - gradani za
medije: Jacanje kapaciteta nevladinih organizacija za
razvoj medijske i informacijske pismenosti na Zapadnom
Balkanu uz podrsku Europske unije implementiraju
partnerske organizacije Mediacentar Sarajevo, Albanski
medijski institut, Makedonski institut za medije, Institut
za medije Crne Gore, Novosadska novinarska 3kola,
Mirovni Intitut, SEENPM, realizovan je tokom 2019
godine, kao zavrini proizvod izdao je svojevrsni izvestaj
kroz publikaciju pod nazivom: ,Medijska i informacijska
pismenost na zapadnom  Balkanu:  Neiskoristen
emancipacijski  potencija” Izdavaé:  Mediacentar
Sarajevo, 2019.

Knjiga ukljuéuje pet izvestaja, po jedan iz Albanije,
Bosne i Hercegovine, Makedonije, Crne Gore i Srbije.
U izvestajima se predstavlja trenutno stanje u pogledu
MIP u datoj zemlji, te se svaki izvedtaj fokusira na neke
od prioritetnih oblasti - od integrisanja MIP-a u obrazovni
sistem u Crnoj Gori i Srbii, uloge civilnog drustva u
promociji MIP-a u Bosni i Hercegovini, do angaZmana
javnih institucija, ukljuéujuéi i javne emitere u razvoju
MIP-a u Albaniji i Makedoniji.

data je komparativna

U regionalnom pregledu
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perspektiva i naglasene potrebe i prepreke za realiziranje
emancipatornih  potencijala medijske i informacijske
pismenosti.

IstraZivanje je sprovedeno izmedu aprila i oktobra 2018.
godine, te ukljuéuje pregled 58 najrelevantnijih incijativa
i aktivnosti s ciliem razvoja MIP-a u pomenutim drzavama
ili na regionalnom nivou. Uprkos brojnim aktivnostima i
izvesnim novijim pomacima ka strate$kom i koordiniranom
delovanju, ni u jednoj od zemalja regije ne postoje
sveobuhvatne politike i institucionalni okvir za sistematski
razvoj MIP-a. MIP ocigledno nije prioritet vlasti ved je
ostavljen na marginama kao igracka za civilno drustvo,
entuzijaste u javnom sektoru i medunarodne organizacije.

Izdavaé publikacije je Mediacentar Sarajevo, kao
regionalni koordinator projekta ,Mediji za gradane -
Gradani za medije”, dok je istraZivanjem koordinirao
Mirovni institut Ljubljana. Knjiga je dio regionalnog
projekta ,Mediji za gradane - gradani za medije: Jacanije
kapaciteta nevladinih organizacija za razvoj medijske i
informacijske pismenostina Zapadnom Balkanu”, oko kojeg
su se okupila SEENPM mreZa i njene E&lanice, u nastojaniju
da u periodu 2018-2021 doprinesu unapredenju medijske
i informacijske pismenosti (MIP). U projektu su ucestovale
organizacije Mediacentar Sarajevo, Albanski medijski
institut, Makedonski institut za medije, Institut za medije
Crne Gore, Novosadska novinarska $kola, Mirovni Institut,
te SEENPM mreZa koja povezuje sve partnere. Projekat je
podrzala Evropska unija.

U publikaciji se medijska i informacijska pismenost ne
predstavlja kao odgovor na sve probleme i nedostatke
medijskih politika u zemljama regije, ve¢ se naprotiv isti¢e
potreba za medijskim reformama i razvojem medijskih
politika. MIP se medutim predstavlja kao bitan deo
medijskih politika, preduslov kritickog miljenja i dobro
utemelienog gradanskog uéedéa, koji odreduje ukupni
potencijal nadih drudtava da se nose sa izazovima
medijskog i informacijskog poretka i da deluju kao
funkcionalne demokratije.

lzvori za proveru informacija na prostoru
Zapadnog  Balkana: Istinomer,  Istinomjer,
Fakioje, ~ Fakfo-graf, Rcskrinkovonje.éa,
Raskrinkavanje.rs, ~ Raskrinkavanje.me,  Fake

News Tragac, Proverka na fakti.

Regionalna platforma za zagovaranje medijskih sloboda
i sigurnosti novinara je mreZa novinarskih asocijacija
i medijskih sindikata iz drzava Zapadnog Balkana
uspostavliena u januaru 2016. vz finansijsku podrsku
Evropske unije, a u okviru EU Programa podrike
regionalnom umreZzavanju organizacija civilnog drudtva.

Nezavisno udruZenje novinara Srbije, Udruga/udruzenje
BH novinari, Sindikat medija Crne Gore, Udruzenje
novinara Makedonije, UdruZenje novinara Kosova i
Hrvatsko novinarsko drudtvo iza sebe imaju visegodi$nju,
bilateralnu i prekograniénu saradnju u oblasti unapredenja
medijskih sloboda, te zajedni¢kog i solidarnog delovanja
u zadtiti profesionalnih prava novinara. Ta je saradnja
i formalno ozvani¢ena uspostavljanjem Regionalne




platforme i potpisivanjem Memoranduma o razumevanjy,
sajasno definisanim pravcima djelovanija: a) uspostavljanje
snaznog i efikasnog mehanizma za zadtitu i zagovaranje
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slobode izraZavanja, prava i sigurnosti novinara, kao
i b) stvaranje demokratskog okruZenja za rad medija u
drzavama Zapadnog Balkana u skladu sa EU standardima
i preporukama.

U periodu od 36 meseci, koliko ¢e trajati ovaj projekt,
sprovesiée se brojne aktivnosti, medu kojima je posebno
vazna online platforma za brzu prijavu napada i povreda
prava novinara.

Neki od programa regionalnog osnaZivanja medijskog
povezivanja je propra¢eno podrskom i medunarodnih
ovla3éenih instituta i agencija ameri¢kog drzavnog ali i
nevladinog sektora:

Ameri¢ka agencija za medunarodni razvoj USAID iz
pomoé International Research and Exchanges Board
(IREX) realizije cetvorogodisnji (od septembra 2017.
do septembra 2021.) projekat Jaéanje okruzenja za
odrzivost medija, vredan 6,5 miliona dolara koji podrzava
unapredenje nezavisnosti medija unapredenjem finansijske
stabilnosti medija u Srbiji. Projekat pomaze medijima u
Srbiji pobolj§anjem poslovnog okruZenja za rad medija.

Od protivrecnosti do uzajamnosti

INTERNET

Ostaje da se vz praéenje procesa politickih i medijskih
integracija, region podrzan od relevantnih institutucija
i medija isprati rezultate medusobnog osnaZivanja u

ustanovlienju i razvitku slobodnih medija i zajedni¢ke
spremnosti da se ravnopravno ukluéi u demokratske
tokove globalne zajednice.

+Razvoj koncepta medijske pismenosti, u zemljama
zapadnog Balkana, odvija se uz mnogo razlika u dinamici,
sadrzini i razumevanju osnovnih principa medijske
pismenosti. Prihvativii medunarodno priznata nadela
medijske i informati¢ke pismenosti, prosvetni, akademski i
medijski autoriteti na razli¢ite nadine su razumeli i otpoceli
primenu tog koncepta. Stepen razvoja i primene koncepta
medijske i informati¢ke pismenosti znacajno se razlikuje
v zemljama regiona a u pojedinim zemljama skoro da
nema napretka. Jedno od pitanja koje se nuzno namede,
jeste pitanje metoda rada i kori¥éenja resursa. Teza
od koje polazimo u istraZivanju jeste da sam koncept i
principi medijske i informati¢ke pismenosti nisu u dovoljnoj
meri predstavljeni i protumadeni niti u akademskoj niti u
§iroj javnosti u zeml]oma Zapadnog Balkana. Relativna
zatvorenost koncepta u uZe akademske okvire u potpunoj
je suprotnosti sa |de|amc medijskog opismenjavanja i kao
takva nanosi znaéajne 3tete promociji koncepta medijske
i informati¢ke pismenosti. Kljuéno pitanje referie se na
odnos koncepta medijske i informaticke pismenosti i
njegove prezentacije i komunikacije sa najirom javnoséu.
Da li je konceptu medijske pismenosti nedostajao
odnos s javno$éu iz kojeg bi se, poslediéno, izrodilo
bolje razumevanije i potpora te iste javnosti?” - Boban
Tomié, ,Medijska pismenost i PR - od protivreénosti do
uzajamnosti”.

@anéevol-g
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Jezik, mediji

i kultura: Medijsko

opismenjavanje gimnazijalaca

Sta se u domaéem obrazovnom sistemu

preduzima na polju medijske pismenosti¢ Pre
dve godine u gimnazije je uveden izborni
predmet koji dake poduéava ovim vestinama,
$to je neophodno, ali ne i dovoljno: medijskoj
pismenosti freba da se uée svi gradani i kroz
druge drustvene odnose

Nenad
Zivkovié

L.

ako saluvati  zdrav razum i  sposobnost

prepoznavanja zlonamernih medijskih sadrzaja u

uslovima u kojima je javnost svakodnevno izloZena
nezamislivimkoli¢inamalazZnihvesti, poluisting, alternativnih
Cinjenica i najrazli¢itijih medijskih manipulacija? Istrazujuéi
ove pojave, teoreticari komunikologije, sociolozi,
politikolozi, nauénici, profesionalni novinari, publicisti,
po raznim osnovama zainteresovani akteri, ali i ,obiéni
potro3aéi” tih informacija, traZze odgovore na logi¢na
pitanja: Kako se zatititi od poplave dezinformacija i kako
neutralisati njene lo3e posledice po stabilnost zajednice?
|, strateski jo§ vaznije: Kad je pravo vreme, u kom uzrastu
treba da poénemo da se medijski opismenjujemo?
Reformatori obrazovnog sistema, nastavnici i kreatori
$kolskih programa u Finskoj, recimo, koja je u medijskom

¥Imes

Sa jedne radionice neformalnog obrazovanja o medijskoj
pismenosti u Pancevu

opismenjavanju stanovnistva ofi§la veoma daleko u
odnosu na druge zemlje, smatraju da, praktiéno, nema
donje granice: Kari Kivinen, nastavnik u jednoj srednjoj
drzavnoj $koli u Helsinkiju, kaze u tekstu objavljenom u
Gardijanu da ,Bajke uvek mogu da posluze. Na primer,
lukava lija koja uvek slatkoreéivo prevari druge Zivotinje.
To i nije bas lo3a metafora za odredenu vrstu politi¢ara,
zar ne?”
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U ovoj zemlji su multiplatformska informacijska pismenost i
razvijanije kritickog razmisljanja osnove medupredmetnog
kurikuluma koji je 2016. godine uveden u srednje $kole.
Medijska pismenost se, dakle, moZe vezbati u okviru
svakog predmeta. Tako na primer, na nastavi matematike
srednjoskolci uge kako je lako lagati koristedi statisticke
podatke, na likovnom vaspitanju mogu videti kako se
moZe manipulisati znalenjima neke slike. Na nastavi
istorije, ucenici analiziraju propagandne kampanije kroz
vekove, a na ¢asovima geografije uée kako da koriste i
gitaju Google Maps i Google Earth. Na nastavi finskog
jezika uéitelji sa decom vezbaju prepoznavanije konteksta
u kojima se redi mogu zlonamerno koristiti da bi nekoga
zbunile, obmanule ili prevarile.

Kakva je u tom smislu situacija u Srbiji, dokle smo mi
stigli u procesu razvijanja otpornosti na dezinformaciie,
pogotovo kod mladih ljudi?

Cilj - unapredivanje kompetencija

Sve do skolske 2018/19. ué&enici zavrinih razreda srednjih
$kola u nasoj zemlji, i to samo oni koji pohadaju gradansko
vaspitanje, imali su prilike da se tokom nekoliko ¢asova
posvecenih medijskoj pismenosti u okviru nastavnog plana
i programa za ovaj predmet, upoznaju sa temama koje
se odnose na ovu vestinu. Nastavne jedinice namenjene
maturantima (Mediji kao izvor informacija - pitanje
verodostojnosti;  Medijska  pismenost; Razumevanije
i tumacenje medijskih poruka; Mehanizmi  medijske
manipulacije; Uticaj tacke gledidta na objektivnost
informacija; Selekcija informacija - objektivnost kao
odgovornost; Uloga medija u savremenom drustvu)
obraduju se u onoj meri u kojoj se nastava gradanskog
vaspitanja odrZava i u meri u kojoj su uenici za nju
vopste zainteresovani. S druge strane, na pitanje zar i
uenici koji su odabrali versku nastavu ne treba da steknu
osnovne predstave o medijskoj pismenosti i dalje nema
razumnog odgovora (kao i o svemu drugom o cemu se
na gradanskom udi, kao da vernici ne mogu i ne treba da
budu svesni gradani; ali to je druga temal).

Odpredvegodineje, u okviru programareforme gimnazija,
u ovaj tip 3kola uveden, izmedu ostalih izbornih, i predmet
Jezik, mediji i kultura, upravo s namerom da popuni tu
ociglednu prazninu u sticanju vestina medijske pismenosti
i da unapredi kompetencije ucenika radi njihove bolje
pripreme za dalji nastavak obrazovanja, uklju&ivanje u
evropski obrazovni prostor i u svet razlicitih i razli¢itosti.
Cilj pohadanja izbornog programa jeste da na 37 &asova
tokom $kolske godine, kroz module Javni nastup, Kreatori
i primaoci medijskih poruka i Vrednosti za uéenike prvog
razreda i module Mediji i zabava - popularne ekspresivne
forme, Amaterska kultura i kreativni aktivizam i Identitet
v digitalnom okruZenju za ulenike drugog razreda,
doprinese unapredivanju njihovih komunikacijskih vesting,
razvoju medijske kulture i uti€e na usvajanje kulturnih
obrazaca koji ée im omoguéiti snalaZenje u savremenom




svetu, izgradnju identiteta i dalji profesionalni razvoj. Po
zavrietku programa u&enik bi trebalo da bude u stanju
da kriti¢ki razmatra pozitivan i negativan uticaj medija,
da procenjuje znaéaj i uticaj informacija i izvora, te da
dobijene informacije povezuje sa sopstvenim iskustvom
radi reSavanja razli¢itih situacija, da prepoznaje primere
manipulacije, diskriminacije i govora mrznje u medijima
i da, ako ve¢ nema, stekne kriti¢ki odnos prema njima.
Ovaj predmet treba da pomogne mladim ljudima da se
odgovorno odnose prema kreiranju sopstvenih medijskih
poruka, da komuniciraju na konstruktivan nacin, da
iskazuju spremnost da u&estvuju u akcijama é&iji je cilj
unapredivanje medijske kulture i da razlikuju kulturne od
popularnih sadrzaja kako bi na osnovu toga formirali
vrednosne sudove.

Utisci profesorki pancevacke Gimnazije

O tome kako se ovaj predmet realizuje u panéevackoj
Gimnaziji ,Uro$ Predi¢” i koliko su u&enici zadovoljni njime,
za naj sajt govore Miona Komatina, profesorka srpskog

Sleva: Biljana Jeli¢ i Miona Komatina u razgovoru sa nasim saradnikom

jezika i knjizevnosti i Biljana Jeli¢, profesorka francuskog
jezika, koje drze i nastavu predmeta Jezik, mediji i kultura.
One su pre dva leta prosle obuku Ministarstva prosvete
za predavanje ovog predmeta, koju drze kolege koje su
sertifikovane za ovu oblast i struénjaci iz $kolskih uprava.
Miona i Biljana kaZu da postoji veliko interesovanije
za JMIK, oko dve treéine ucenika opredelilo se da ga
pohada, i da je predvideno brojéano ocenjivanje i izrada
domadih zadataka, ali da za razliku od drugih predmeta,
nema kontrolnih i pismenih zadataka.

Na pitanje $ta konkretno rade na Easovima i kako se odvija
nastava, Biljana odgovara da je sa dacima, na primer,
analizirala javne nastupe raznih liénosti sada i u proslosti,
i da su vezbali kako javni nastup treba da izgleda.
+Nekoliko uéenika odrZe mini-prezentaciju, a onda je
ostali ocenjuju, razmatraju, uporedujy, traze greske, traze
model kako treba da izgleda savrien javni nastup. U tom
ciliu smo analizirali motivacione govore Nika Vuj¢ié¢a, kao
i obraéanja Martina Lutera Kinga ili poruke Stiva DZobsa,
recimo”, obja3njava koleginica Jeli¢ i dodaje da su se
bavilii serijskom reprodukcijom, medijskom manipulacijom,
laZnim vestima, ki¢em i Sundom kao fenomenom. Ona
kaZe da su ucenici éesto o raznim temama pravili digitalne

prezentacije, pa su o njima razgovarali, jer je jako vazno
da se neguje interaktivnost. ,Ja sam tu samo da ih uvedem
u pri¢u i usmerim tok diskusije ako je potrebno, a oni treba
da ispolie svoje mislienje i da ga brane argumentima”,
poentira Jeliéeva.

U okviru teme medijska konvergencija u drugoj godini
uporedivali smo trasnformacije istog dela u razligitim
umetnikim izrazima. Knjizevna dela koja su adaptirana
kao pozoridna predstava i film. Izuéavali smo pravila
radio drame, televiziju kao medij, trejler kao format... -
dodaje Miona i kaze da su nastavne jedinice primerene
21. veku, da su atraktivne i ostavljaju prostora za kreativnu
improvizaciju.

- U drugoj godini se bavimo omladinskim stvaralastvom,
Zivotom grada i okruzenjem mladih, pa su uliéna umetnost,
uliéni sviradii street art bili naroéito izazovni za istraZivanje.
Na jednom Easu su &lanovi benda Bué Kesidi odgovarali
na pitanja uéenika, nakon éega su daci od tog razgovara
napisali interviu za elektronski ¢asopis koji pripremamo
e I E ﬁ u okviru nastave. Takvi
L-A dogadaji se ulenicima
jako dopadaiju -
objasnjava  profesorka
Komatina opisujuéi nivo
zainteresovanosti u¢enika
za ovaj predmet.

- Stilska analiza nekog
dela popularne kulture
zanimljiva je ulenicima,
jer  posmatramo  tqj
sadrzaj iz umetnicke
perspektive - u&imo da
pravimo razliku izmedu
zabave i umetnosti, da
nademo taéku u kojoj se
dodirujy, ali i liniju koja
ih razdvaja. Tu se uéenici
dobro snalaze jer im je ta
oblast bliska. Deluje da rijaliti programe, kako bi oni rekli,
Jhejtuju” - saopstava svoje utiske profesorka srpskog.

Njena koleginica Biljana slaze se sa tim da gimnazijalci
kojima drzi nastavu retko gledaju televiziju jer se informisu
uglavnom preko interneta, ali da je bad zato vazno da ih
nauée da odaberu medijske sadrZaje sa globalne mreze.
Ona smatra da je usvajanje vedtina medijske pismenost
izuzetno vazno jer se mladitako uée kritickom razmisljaniju.
Obe profesorke su saglasne u oceni da je znacajno da
dake u&e ovim vedtinama ved u ranom uzrastu. Oni mozda
sada jo3 nisu svesni i ne vide korist, ali ée im samostalno
korid¢enje tih vedtina pomoéi da pre sazre. Nauéeno
moze da se primeni i u drugim predmetima, na primer u
sociologiiji ili nastavi jezika, zakljuéuju Biljana i Miona.

Nesporno je da je medijsko opismenjavanje neophodno
i korisno u okviru obrazovnog sistema, ali i da to nije
dovoljno, jer medijskoj pismenosti treba da se uée svi
gradani i kroz druge drustvene odnose. Uporedo sa tim
procesom, morao bi da tee proces suzbijanja Sirenja
laznih vesti i dezinformacija, kao izuzetno Stetan po
(mentalno) zdravlje pojedinca i celog drustva.
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Sta nam reklame sapucu

Zivimo u klateru. Zivimo u prostoru zagusenom
promotivnim porukama. Procenjuje se da do
nas putem razli¢itih medija stigne izmedu 300
i 1.500 oglasa, zeleli mi to ili ne. Koliko smo
tih poruka svesni?¢ Sta nam oglasivaci/mediji
serviraju? Promisljamo li kriticki i analiti¢ki o
svemu $to smo videli, ¢uli i pro¢itali?

Jovana
Svirac

koliko smo medijski pismeni, neéemo uzimati sve
zdravo za gotovo. Dekonstruisaéemo stvarnost,
kao $to je to i Dzejms Poter uéinio u Medijskoj

pismenosti (Clio, 2011), zahtevajuéi od Citalaca da i
njegova uverenja dobro razmotre.

Vodedi se tim principima, treba kriticki promidljati i o
oglasavaniu jer, kako Poter veruje, posebne poruke u nasu
memoriju unose stotine hiljada slika, dZinglova, ideja i
zelja. On tvrdi da nas ogladivaéi navode da kupujemo
stvari koje nam nisu potrebne, da doprinose da budemo
materijalisticki orijentisani, da su reklame obmanjujuée
zato $to iznose prividne tvrdnje, ali i da menjaju stvarnost
tako $to stvaraju nepostojede svetove.

Da i je to stvarno tako?

O medijskoj pismenosti, kreiranju oglasnih kampania,
skrivenim frejmovima”, zavodljivosti reklama i njihovim
porukama, kao i o uticaju brendova na nase navike,
njihovom odrzavaniju i ruenju stereotipa, govorio je za
nas sajt Nebojia Krivokuéa, kreativni direktor marketinke
agencije Communis DDB.

Nebojsa Krivoku¢a: Kao sto se od drustvenog i politickog bi¢a
ocekuje da ima kriticki odnos prema vestima, fako se od njega
ocekuje i da se, ukoliko je zainteresovan reklomom, dodatno
raspita o proizvodu ili usluzi. - Foto: Aleksandra Prhal

PST: DZejms Poter je u svojoj studiji predstavio tezu da
oglasavanje moze biti obmanjujuée za potro3ace jer se
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u reklamama ponekad iznose tvrdnje &ija se istinitost ne
moze proveriti. Da i je to ta&no?

NEBOJSA KRIVOKUCA: Ne mogu u potpunosti da se
sloZim sa takvom tvrdnjom. Postojeéi Zakon o ogladavanju
jasno odreduje koji i kakvi dokazi su neophodni da biste
plasirali odredenu informaciju kao istinity, narogito kada je
re¢ o tvrdnjama da je nesto ,najbolje za...” ili ,dokazano
reava problem”. Oglasivaéi, kreatori oglasnih kampanija i
emiteri se tih pravila uglavnom pridrzavaju ne samo zbog
postovanja zakona veé i zato 3to je kredibilnost objavljenih
informacija jedan od vaznih aspekata imidZa kompanije ili
brenda, a to se odraZava i na prodaju. Naravno, postoje i
oni koji pronalaze nadine da zaobidu zakon i zbog takvih
ie reklamna industrija dodatno na losem glasu.

PST: Ako se pod medijskom pismeno3éu podrazumeva
sposobnost da aktivno primenjujemo svoje saznajne
tehnike i gledista u koris¢enju medija, kako onda kriticki
sagledati i protumaditi pomenute tvrdnje?

KRIVOKUCA: Proces provere informacija, odnosno
njihovog kritickog tumaéenia, ne razlikuje se od procesa
kritickog sagledavanja dnevnih vesti ili informacija
koje primamo putem drustvenih mreZa. | kao 3to se od
drudtvenog i politickog bica ocekuje da ima kriti¢ki odnos
prema vestima, tako se od njega olekuje i da se, ukoliko je
zainteresovan reklamom, dodatno raspita o proizvodu ili
usluzi. Pozeljno je da proéita deklaraciju/specifikaciju, da
otkrije sve one detalje koje reklama od trideset sekundi ili
jedan baner svakako ne mogu adekvatno reprezentovati,
i da se nakon toga odluéi za kupovinu ili probu.

Zavodljivi slogani, scene iz spotova ili dijalozi omiljenih
glumaca u reklamama su tu da vam skrenu paznju da
postoji proizvod ili usluga koja je vama namenijena,
da se pojavilo nedto $to ée vam pruZiti novo iskustvo ili
otvoriti novu perspektivu koriséenja slobodnog vremena,
na primer. Reklama nije proizvod, ona je putokaz ka
proizvodu. Samo testiranje proizvoda ili usluge jeste
prvi kontakt sa njom, a rezultati te probe su poslednii i
najvazniji deo kritickog tumaéenja reklamne poruke: da i
je ono 3to sam &uo/Eula ili $to sam video/videla u reklami
zaista tako - na to pitanje niko ne moze odgovoriti osim
vas samih.

PST: Na koji nagin atmosfera reklame uti¢e na kupca?

KRIVOKUCA: Ako pod atmosferom podrazumevamo ton,
stil i nacin kojim se brend obraéa potencijalnom kupcu -
ona je &esto najvaznija. Kada ne bi bilo razlika izmedu
,obeéanja” brendova i razli¢ith atmosfera koje oni
stvaraju - nestala bi diverzifikacija, i svi brendovi bili bi
gotovo identiéni, obi¢ni proizvodi ,bez price”.

Kako kreirati atmosferu koju ée gledalac prepoznati kao
svoju, kako onu koju ¢e brend doneti u njihov Zivot... to
su kljuéna pitanja tokom oblikovanja ideje i kampanje.
| tu nije re& o manipulaciji, ve¢ o kreaciji. Mehanizmi te
kreacije stari su nekoliko hiljiada godina. Otkako smo otkrili
mogucénost i moé znakovnog i verbalnog komunicirania,




svi se trudimo da oko onoga $to preporuéujemo ili
propovedamo i prodajemo stvorimo adekvatnu atmosferu
koja ¢e priéu ili proizvod uéiniti privlaénijim.

Sustina reklame jeste obeéanje: da éemo biti mladi,
lepsi, priviagniji, zdraviji... Zato je atmosfera u spotovima
postavliena tako da gledalac moZe da prepozna
idealnijeg sebe i idealniji Zivot. To kreirati a ne skliznuti u
parodiéno ili banalno, to je primenjena umetnost.

PST: Kako oglasivaéi upravljaju nasim navikama?

KRIVOKUCA: Ovo je 3kakliivo pitanje, a konaéne
odgovore ne sadrZe ni opsezne studije, ni istraZivanja o
odnosima brendova i potrodaga. Oglasivadi ne upravljaju
direktno nadim navikama i Zeljama, veé promovisu Zeliene
obrasce ponadanija, posedovanija i kori$¢enja stvari koje
¢e poveéati potraznju za njima. U slabije razvijenijim
drustvima sa krhkom ekonomijom, to jest u onima u kojima
je moguénostizbora svedenija, brendovi i oglasivadi imaju
veéu moé. To je prirodno.

PST: Koliko reklame uti¢u na nase stavove i pona3anje?

KRIVOKUCA: Ukoliko istrazivanja o stavovima potro3ada
otkrivaju da Eesto i do &etiri petine ispitanika ne veruje
u reklame, te da ih jedna desetina od preostale petine
prihvata zdravo za gotovo, imamo pravo da kaZzemo
da je osvedceni uticaj reklama na nade ponasanje i
stavove veoma malil Ali ako se pozabavimo fenomenom
podsvesnog i upustimo se u istraZivanje na koje se sve
naéin brendovi preporuéuju, dolazimo do sustine: da,
brendovi se trude da uti¢u na nade stavove i pona3anje.
Uspesni i dugotrajni to rade decentno i neagresivno.
Nijihova moé je ogromna i zato je vazno da je koriste
pazljivo, da se ponadaju efi¢no i u zakonski i drudtveno
definisanim okvirima.

PST: Da li nas oglasavanje navodi da kupujemo stvari
koje nam nisu potrebne?

KRIVOKUCA: Ovo je ve&no pitanje i verovatno je prvi put
postavljeno u trenutku kada je neki Vavilonac - majstor
za obradu kamena - uklesao ispred svoje radionice
,reklamu” da pravi veée i izdrzljivije amfore za vodu. Zelja
za posedovanjem odredenog proizvoda ili korid¢enjem
neke usluge uvek je rezultat i imidZa tog brenda, i Zeljenog
statusa, ali i pitanje prakti¢nosti, odnosno kvaliteta tog
proizvoda. Izuzev nekoliko globalnih iznimaka, mali je
broj stvari koje na duze staze mogu biti uspedne - ponovo
kupliene ili koris¢ene.

Deo odgovora lezi i u samim proizvodacdima, odnosno
kreatorima servisa i usluga koje se pojavljuju u reklamama.
Ukoliko su njihova istraZivaka i marketinika odeljenja
procenila da je trziste spremno ili zainteresovano za
unapredenije proizvoda koji ¢e imati vide vitamina C ili
veéu gramazy, ili da je vreme da lansiraju novo vozilo sa
pola kubnog metra vise prostora u pritljazniku - na onima
koji kreiraju komunikaciju jeste da to oglase.

PST: Iz kojih razloga advertajzing odrZava stereotipe?

KRIVOKUCA: Iz kojih razloga svi gitaristi pocetnici prvo
sviraju rifiz Smoke on the Water?2 Odgovor je: ne sviraju svi.

Kori$éenije stereotipa ili stereotipnih situacija brendovima
olak3ava komunikaciju - brze se stvara identifikacija sa
definisanom cilinom grupom, lak3e se objasnjava uloga
nekog brenda ili usluge - ali se ne slazem sa tim da ih
oglasna industrija odrzava. Ona to radi isto koliko i filmska
industrija, ili muzika, moda, knjizevnost... Da li odredeni
brend (p)odrzava ili rusi stereotipe, umnogome zavisi od
njegove strategije i ciljeva.

PST: A kako izgleda kada brendovi ruse stereoptipe?

KRIVOKUCA: Pitanje stereotipa nije samo pitanje
oslikavanija Zivota onih sa kojima brend Zeli da uspostavi
komunikaciju - vec se tice i nacina na koji ¢e brend ispriéati
svoju pri¢u. Postoje efikasne oglasne poruke koje namerno
ruSe stereotipe, razotkrivaju ih, izvréu ih ruglu. Stereotipe
esto rude brendovi koje veoma dugo dozZivljavamo kao
konzervativne. Pogledaijte kakve ideje stoje iza kampanije
LikeAGirl za Always, ili This is Wholesome koju je
Jradicionalni” brend HoneyMaid pokrenuo pre nekoliko
godina, uzevsi istopolni par i njihovo usvojeno dete kao
glavne junake TV kampanie.

PST: Koliko su kreatori reklama medijski pismeni?

KRIVOKUCA: Na zalost onih koji veruju da nas reklame
,nagovaraju da kupimo nedto $to ne Zelimo” ili ,da
korporacije upravljaju nadim Zeljoma” - u oglasnoj
industriji uglavnom rade surovi, ljuti profesionalci, f.
medijski najpismeniji. Oni koji ne razumeju principe
medijske pismenosti ne mogu se baviti ovim zanatom.

PST: Brendovi i ogladivadi imaju veliki uticaj na Zivote
ljudi. U &emu se ogleda njihova drudtvena odgovornost?

KRIVOKUCA: Pitanja rodne ravnopravnosti, neprihvatljivi
drustveni stereotipi, istopolni brakovi, pitanja slobodaq,
dostupnosti informacija - sve to je postalo sastavni deo
tema kojima se brendovi bave, direktno ili indirektno.
Ne priéam samo o sluéajevima poput British Petrol-a,
koji sadi $ume ili kreira ,ekoloske terene za decu” zato
$to je priroda njegovog posla zagadenje atmosfere,
vode i zemlje. Govorim o slu¢ajevima poput navedene
kampanie Fight Like A Girl, bilborda koji ,sakuplia vodu”
u Cileu za one koji je nemaiju ili 0 onom drugom bilbordu
sa solarnim plo¢ama koji ,pravi” struju za sela u Africi
koja struju nemaju. Govorim o Meklaskiju, kreatoru Tom's
Shoes-q, koji je obeéao da ée za svaki kupljeni par cipela
§to proizvodi njegova kompanija pokloniti par cipela deci
koja ih nemaju. Drustvena odgovornost je postala obaveza
kompanija i brendova, naroéito u neravnopravnim
drustvima, a to su, vide ili manje, sva drustva na planeti
Zemlji.
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RADIONICE ZA POLAZNIKE OSN

~»OMNIBUS”

NOVINARSTVO KAO PROFESIJA

Pored uobicajnih aktivnosti, sa polaznicima je voden
razgovor o tome kakay je novinarstvo posao, o
zanimljivostima i kuriozitetima, o tome koje sposobnosti i
osobine treba da imaju, a koje niposto ne smeju da imaju
novinari. Na kraju smo ja&ali tehnike medijske pismenosti
vezbom ,Ima$ informaciju, nema3 kontekst” (analiza
inserta iz filma ,Kabare”, izmenjena i autenti¢na verzije
iste scene).

NOVINARSKA ETIKA

Pored uobi&ajnih aktivnosti, polaznicima su predstavljene
odredbe Kodeksa novinara Srbije, pa je voden razgovor
o etickim normama, principijelnosti i doslednosti kao
vrednostima profesionalnog novinarstva, kao i o odnosu
privatnog i javnog u novinarstvu. Posebna paZnja
posvedena je odgovornosti za upotrebu i zloupotrebu
slobode javne reéi, i za oseéaj za meru i pristojnosti
u novinarstvu. Obja3njeno je i pravilo ,Bar tri izvora” i
vkazana je paZnja na.znacaj posedovanje autentiéne
dokumentacije. Bilo je rei o upotrebi zamenica i upotrebi
prvog lica jednine u novinarstvu, o slu¢ajevima kada
se upotrebljava Ich forma. Posebno je obradena ego u
novinarstvu, i razlika izmedu sujete i tastine.

Polaznici su na tre¢em &asu vezbali medijsku pismenost
analizirajuéi Eetiri priloga TV Panéeva.

MEDIJSKA PISMENOST: ANALIZA
REKLAMA

Sva tri ¢asa su bila posvecena analizi omiljenih reklama i
reklamnih kampanja polaznika i predavaéa.

MEDIJSKA PISMENOST: ANALIZA
EDUKATIVNIH VIDEA

Sva tri Easa su bila posveéena analizi edukativnih videa o
tehnikama medijskih manipulacija, koje je u okviru projekta
,Medijska ¢itanka” uradio reditelj Rasa Stanisié.
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RADIONICE ZA AKTIVISTE OCD

roz serijal od Cetiri radionice za aktiviste deset

juznobanatskih  organizacija civilnog  drudtva,

odrzanih 8. i 22. februara u Sinhro Habu v
Pancevu, uspesno je kreirana platforma za unapredenje
dubinske edukacije OCD juznog Banata radi delovanja
protiv mehanizama medijske manipulacije. Kroz kvalitetan
razgovor i konkretne primere manipulacije medijskom
pismenoséu gradana, okuplieni predstavnici organizacija
civilnog drustvu su imali priliku da definisu naéine za
borbu protiv laznih vesti i spinovanja u srpskom medijskom
prostoru. Analizom pojmova informacione pismenosti i
nezavisnog izvestavanja, okuplieni predstavnici civilnog
sektora su se bavili i pitanjem uspesnih strategija
za promociju medijskog obrazovanja i nezavisnog
izvestavanja na lokalnom nivou, ali i na nivou medija sa
nacionalnom pokrivenoséu.
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Stani3ié je realizovao $est edukativnih video priloga

kojima je dekonstruisao detalje manipulativnih
tehnika Siroko korid¢enih u prono3enju laZnih vesti,
alternativnih  &injenica, poluistina i senzacionalistickih
medijskih sadrzaja. Ovi radovi se mogu koristiti kao
svojevrsne vezbe medijske pismenosti koje doprinose
razvijanju kriti¢kog misljenja i podizanju nivoa saznajnih
tehnika kod korisnika medijskih sadrzaja, unapredenju
njihovih kognitivnih sposobnosti i kompetencija u oblasti
medijske pismenosti.

Uokviru projekta ,Medijska &itanka” reditelj Ra3a

Epizoda 1 - Vreme spota i razonode
https://www.youtube.com/watch2v=1YYZKé9cVxw

Video prikazuje naéin na koji su pojedini mediji koriséeni
za politicke obradune tokom izborne kampanje na
Kosovu u jesen 2017. godine, otvoreno podrzavajuéi
jednu izbornu listu. Ti mediji su emitovali predizborni spot
u kome se diskredituje kandidat Oliver Ivanovié. Nakon
Ivanoviéevog ubistva januara 2018. godine ti isti politi&ki
akteri i ti isti mediji saopstavaju potpuno drugaéije stavove
od onih koje su izrekli o Ivanoviéu dok je bio Ziv. Do dana
danasnjeg $ira javnost nije saznala ko su autori spota.

Epizoda 2 - | pad je let iznad kukaviéjeg
gnezda

https://www.youtube.com/watch@v=0OcgxzcdXcB8

Primer manipulacije sadrZzajem pozoridne predstave
,Pad” Kokana Mladenoviéa, koja govori o padu vrednosti
u nasem drudtvu ispri¢anom kroz primer smrtnog stradanja
radnika na gradilidtima u Srbiji. Neprofesionalni mediji
prenose informaciju da je glumac Branislav Trifunovié u
predstavi pocepao srpsku zastavu, dovodedéi taj umetni&ki
¢in u vezu sa njegovim politickim angazmanom, a u cilju
diskreditacije Trifunovi¢a. Originalni insert iz predstave
pokazuje da je zastavu zapravo rasila glumica, dok su
neobjektivni mediji ne samo prevideli tu Cinjenicu, nego
su i precutali Trifunovi¢evo objasnjenje sta se simbolickim
cepanjem zastave zapravo cepa.

Epizoda 3 - Razvojni put Milana K.
https://www.youtube.com/watchev=H6U1qéyRLZY

Ovaijvideo dekontruise Eestu praksu medijske manipulacije
nekriti¢kim prenosenjem manipulativnih sadrZaja stvorenih
u produkciji kreatora takvih manipulacija, u ovom sluéaju
jedne politicke partije. Mediji koji ,samo prenose”
dogadaje koje organizuju razni akteri drudtvenog i
politickog Zivota doprinose daljem Sirenju zabluda,
obmana i konfuzije, pravdajuéi to ,plaéenim terminom”,
,komercijalnim sadrZzajem”, ,Sirenjem istine” ili , patriotskim
zadatkom”. Time, naZalost, doprinose uveéavanju mase
propagandnih poruka koje se bez kritickog sagledavanija
Sire ne samo medijskim prostorom, nego i kroz svest
korisnika medijskih sadrzaja.
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Epizoda 4 - Gradanin X i predsednik OKS
https://www.youtube.com/watchev=SO3ZXC4pDCM

Delovima priloga nekoliko medija posveéenih izboru
predsednika Olimpijskog komiteta Srbije prikazan je
mehanizam manipulacije medija koji afirmidu¢i pojedinca,
u ovom sluéaju Ivana Todorova, pripremaju javnost za
njegovu buducu odgovornu funkciju, toliko da neki od njih
prave ekskluzivne sadrZaje sa njim mesecima pre no §to
se oéekuje da on bude izabran. Kada, medutim, najavljeni
ishod izostane, isti medij ima novog ekskluzivnog
sagovornika, zaista izabranog na funkciju predsednika
OKS, Bozidara Maljkovi¢a. Gledaocima koji su pratili
slu¢aj ostaje utisak da su obmanuti a da su mediji koji su
sprovodili ovakvu kampanju neprofesionalni.

Epizoda 5 - Fantom slobode medija ili Opet
je svanulo Novo jutro

https://www.youtube.com/watch2v=gqNLxRpeHAAw

U ovom edukativnom videu prikazan je model manipulacije
u kome televizije, izvestavajuéi o susretu delegacije
Evropske unije sa zvani¢nicima Srbije, spominju teme
razgovora i rezultate medustranaékog dijaloga o
izborima, u kome je EU posredovala, a izostavljaju da
gradanima prenesu glavnu poruku Tanje Fajon, é&lanice
Evropskog parlamenta i predsedavajuée Zajednickog
parlamentarnog odbora EU-Srbija (koju je prenela samo
jedna televizija): ,Sloboda medija, sloboda medijq,
sloboda medija”.

A TEBE JATEBE JATESE
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Epizoda 6 - Zvizduk u pola 8
https://www.youtube.com/watchev=dbtGv8L2K08

Video prikazuje klasiéni metod medijske manipulacije
- naknadnim montiranjem snimka otvaranja Prvenstva
Evrope u vaterpolu 2016. godine za prilog u Dnevniku 3
RTS-a izbalena je reakcija publike (zvizdanje tadasnjem
predsedniku Nikoliéu i ministru Udoviéiéu) koju su mogli
da &uju svi gledaoci direkinog prenosa otvaranja. Time
ie grubo falsifikovana realna slika dogadaja, a gledaoci
informativne emisije ostali uskraéeni za dozivljaj atmosfere
na ceremonijalnom delu ovog sportskog dogadaja.

MEDIJI ZA GRADANE

GRADA

N ZA MEDIJE
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Medijska pismenost v lokalnoj
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zajednici i sta ¢emo sa njom

Ili, kako

globalna pojava preliva na lokalnu zajednicy,

se medijska (ne)pismenost kao
i kako da, kao zajednica, raspolazemo taénim,
proverenim i pravovremenim informacijama i
podacima koji su nam neophodni

Dragan
Sreckovié

e samo kada zbog COVID-19 krize vide vremena

provodimo kod kuée i tek ponekad kratko istréimo

da nesto obavimo u gradu, nego sve 3to radimo
uglavnom se deSava u nadim lokalnim zajednicama. Tu
naj¢e$ée spavamo, hranimo se, obavljmo svakodnevne
poslove, uvece izlazmo. Tu se le€¢imo, bavimo sportom
(zar ne?), tu nam deca idu u skole, a penzioneri ponekad
u 3etnje. | kada otputujemo, na dan, dva ili godinu, tu
prozivljavamo svoja iskustva, uspehe i promasaije (a i kada
odemo zauvek, ponesemo neki deo lokala sa sobom).
Tu se informisemo o tome $ta se de3ava u nasoj lokalnoj
zajednici, i $ta se desava u dalekom svetu. Za racunarom,
pred televizorom, s novinama ili telefonom u rukama,
gutamo vesti i informacije i stvaramo sliku sveta, ali i sliku
svoje lokalne zajednice. Pa kakvu to sliku stvaramo, &ime
je bojimo, i ko nam u tome pomaze, a ko ,pomaze”?

Ne volim izraz ,Ko zna zasto je to dobro!” ali COVID-19
kriza pomogla je da se ogole mnoge sklonosti i
tendencije, i globalno i lokalno. Od sklonosti ka diktaturi
ili demokratiji, otvorenosti ili cenzuri, solidarnosti ili
sebinosti, pa do nacionalisti¢kih ili internacionalisti¢kih
tendencija, individualnosti ili kolektivizma, COVID-19
kriza pokazala je i naSu izloZenost i osefljivost na
laZne vesti, propagandu, pristrasnost i neobjektivnost u
informisanju. O&ekivano, u vreme krize treba nam vise
informacija. Hoéemo da znamo $ta se desava, da li smo u
opasnosti, kako ¢emo se izvudi iz krize, $ta nas éeka posle
nje. U haosu kontradiktornih informacija pokuiavamo da
stvarima i dogadajima damo smisao, i da kompleksnost
pojednostavimo ne bi li je shvatili i nosili se sa njom.
Mnoga istraZivanja pokazuju veliku potraZnju za razlicitim
vrstama informacija u svetu tokom pandemije, kao i mnogo
veée koriséenje interneta, kao u komsiluku na primer. |
ovaj tekst Istinomera predstavlja razli¢ite podatke koji
govore o veéoj potrebi za informacijama u svetu, ali i kod
nas. Taj tekst se ipak najvise bavi poverenjem, odnosno
predstavlja podatke o tome kome verujemo u vremenu
krize. Izgleda da se, i u Srbiji i u svetu, najvide veruje
struénjacima, dok su politi¢ari, na primer, rangirani nesto
nize. Pa ipak, jedan drugi tekst Istinomera iznosi podatke
o zastuplienosti politi¢ara i prikazuje da je, u jednom
periodu COVID-19 krize u Srbiji, €&ak 99 odsto praéenog
TV programa bilo rezervisano za pripadnike vlasti.
Ovakva medijska dominacija i naéin na koji je iskoriséena

vodi kreiranju specifi¢nog, ostrog, polarizujuéeg narativa,
a ne doprinosi objektivnosti. Setimo se zabrane direktnog
u&estvovanja novinara na konferencijoma za 3tampu
tokom jednog perioda vandrednog stanja, ili ,politi¢kih
pitanja” na koja predsednik nije hteo da odgovori, ali 3ta
se mora nije te3ko (jedan od primera takvog ,pitanja” i
odgovora kreée na 43:29). Takva dominacija, zajedno
sa prikrivanjem informacija ili Sirenjem dezinformacija
nas takode onemoguéava da razaznamo $ta se desava i
stvorimo realnu sliku stanja u drudtvy, i to kada nam je ta
slika najpotrebnija. Poseban je problem 3to su takvu sliky,
kreiranu na vrhu, ponavljale i multiplicirale televizije sa
nacionalnom frekvencijom, dakle korisnice naseg, javnog
dobra, i Javni medijski servis, koji je duZzan da postuje
zakon i ostvaruje javni (nas) interes. Ali to je posebna
tema koja zahteva prostor za sebe.

U nedavno objavlienim, odli¢nim tekstovima na ovom
portalu (na primer ovde i ovde), moZete se upoznati
sa definicijom medijske pismenosti (i nekim drugim
vaznim, povezanim pojmovima), njenim karakteristikama
i posledicama. Ali posto vam je ovaj tekst i dalje toliko
interesantan (212) da ne Zelite da se odvojite od njega ni
za klik, recimo samo kratko da biti medijski pismen znadi
biti u stanju kriticki se odnositi prema vestima i informacija
iz medija, odnosno ne uzimati ih zdravo za gotovo. To
nije lako - razaznati istinu u poplavi informacija, a i skloni
smo, posebno u kriznim vremenima, da &inimo greske
kada se suocimo sa dezinformacijama.

Kako se sadezinformacijama, laznim vestima, tendecioznim
poluistinama i propagandom nosimo u lokalnoj zajednicie
Da li je tu situacija drugadija i kakve taktike mozemo da
primenimo? Kako da se organizujemo?

Istrazivanje ,Omnibusa” o medijskim
navikama Pancevaca

Krajem prosle godine, udruzenje ,Omnibus” je sprovelo
istraZivanije s ciliem da se upozna sa medijskim navikama
stanovnika Panéeva, s posebnim fokusom na izvore
informisanja i poverenje u te izvore. Internet anketa, u
kojoj su ucestvovala 362 ispitanika, bila je postavliena
na ovom portaly, a prijatelji organizacije su preko
drustvenih mreZa i liénim kontaktima pozivali gradane
da uzmu uéedce v istraZivanju. S obzirom na priliénu
iskrivljenost uzorka zbog ovakvog nacina prikupljanja
podataka - v istraZivanju su uéestvovali mahom é&itaoci
portala pancevo.city - ovi podaci se ne mogu uopstavati/
generalizovati na ceo grad (ne mozemo zakljuéiti, na
primer: ,Vedina Pan&evaca je medijski pismena”, jer
uzorak ne reprezentuje sve Panlevce). Medutim, imamo
solidnu osnovu za promiiljanje medijskih navika i potreba
na lokaly, i sliku korisnika jednog specifi¢nog lokalnog
internet medija.

Istrazivanje jasno pokazuje da su ispitanicima internet i
drudtvene mreze prioritetni izvori informisanja, posebno
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kada su u pitanju lokalne teme. Takode, najverovatnije
zbog brzine, vece dostupnosti i lak3e uporedivosti
podataka, internet je osnovna alatka za proveru taénosti
i autentiénosti informacija i vesti, mnogo vide od ostalih.

Gde se proveravaju izvori vaznih vesti i informacija
63%: Na Internetu
mNa drugim mestima
mU Stampi
= Na radiju
10% = Na drustvenim

mrezama
Na televiziji

2%

3% = Sa kolegama

9% = Sa prijateljima/
porodicom

6% mNe proverava

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Velika veéina ispitanika Zeli da bude dobro informisana
i ima potrebu za kvalitetnim, sadrZajnim i objektivnim
informacijama 30% ispitanika tvrdi da temeljno
is¢itava, sluda i gleda vesti. Dve treéine (66%) to radi
kada ih vest posebno zaintrigira, dok samo &etiri odsto
ispitanika ,prele¢e” preko vesti, i obraéa paznu samo na
naslove i slike.

Posveceno vreme ivaznost vesti i informacija

u Najéesée obratim paznju na
sliku i proc¢itam naslov, a
ako me vest posebno
zainteresuje proéitam ili
pogledam celu vest

66%

u Najéesée pogledam,
proéitam ili odslusam celu
vest

m Najcéesée obratim paZnju na
sliku i proc¢itam naslov

0% 20% 40% 60% 80%

Takode, 81% ispitanika ¢esto proverava odakle je vest
stigla/ preuzeta, dok samo jedan odsto nikada ne
obraéa paznju na izvore.

|1%

1% Uglavnom ne obrada
paznju

ENikada ne obraca
paznju

4% m Retko obraca paznju

13% = Povremeno obraca
paznju

81% m Naiéedce obraéa pazniu

Sto se fige informisanja o drustvenim, politickim i
ekonomskim temama, internet portali ili njihove aplikacije
su najzastuplieniji izvori, i to bez obzira da li se traze vesti
sa lokala ili one koje se ti¢u cele drzave. U oba sluéaja,
internet portali ili njihove aplikacije su zastupljeni sa preko
50%. Medutim, kada se pogledaju ostali mediji, televizija
je mnogo znaéajnija za informacije sa nacionalnog nivoa

u odnosu na lokalni (15% nasuprot 3%), dok su drustvene
mreZe mnogo vazniji izvor informacija sa lokalnog nivoa
- 34% nasuprot nacionalnog - 23%. Radio i $tampa
(dnevna i druga $tampana izdanja) su podjednako nisko
zastuplieni za oba nivoa informacija (COVID-19 kriza
je, sudeéi po podacima u gore linkovanim tekstovima,
dodatno umanijila znadaj $tampanih izdanja i dodatno
doprinosi njihovom nestajaniju).

Najée&éiizvori informisanja o drudtvenim,

politi¢kim i ekonomskim temama u drzavi

= Televizija

= Radio

= |Internet portali ili njihove
aplikacije

Drustvene mrezZe

= Dnevna Stampe ili druga
Stampana izdanja

Naj¢eséi izvori informisanja o drustvenim,
politickim i ekonomskim temama u lokalu

= Televizija

= Radio

34%

= Internet portali ili njihove
aplikacije

« Drustvene mreze

= Dnevna Stampe ili druga
Stampana izdanja

Kao $to je ranije navedeno, podaci ne odraZavaju
sliku kakvu imamo u drZavi i u Pancevy, jer je televizijq,
zbog navika, demografske strukture stanovnika i slabe
ekonomske modéi stanovnidtva i dalie najdominantniji
medij. Takode, u sluéaju naseg istrazivanja, kanal kroz
koji su prikuplijani podaci - internet - privukao je ljude
koji ga koriste vise od dugih kanala; a konkretan medij na
kome se anketa nalazila - www.pancevo.city - privukao
je najvide svoje é&itaoce da ispune anketu. Cinjejnica da
veliki procenat ispitanika dodatno proverava informacije,
cita kompletne vesti i vodi raéuna o izvorima, govori o
zavidnom nivou njihove medijske pismenosti. Takode,
govori i o vaznosti lokalnih medija za lokalnu sredinu kojoj
sluzi jer potrebe za informisanjem ocigledno postoje.

Uloga nezavisnih lokalnih medija

Postojimnogo primera koji ukazuju da medijisa nacionalnim
frekvencijama i javni medijski servisi ne ispunjavaju svoju
svrhy, i da su nezavisni lokalni mediji preuzeli tu ulogu,
i to ne zahvaljuju¢i neogranic¢enim resursima  kojima
raspolazu, nego profesionalno$éu i poverenjem koje
umeiju da stvore i odrZe u svojim zajednicama. Nezavisni
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lokalni mediji preuzeli su ulogu u zadovoljenju potreba za
informacijama i pokrivaju ne samo tradicionalno ,lokalne
teme”, nego nude i informacije i servise koji su van njihove
,standardne ponude”.

Mi, gradani i gradanke imamo pravo i obavezu da
trazimo da se mediji oslobode, odnosno, imamo pravo
da zahtevao da se postuju zakoni koji vrlo jasno definisu
prava i obaveze medija. Ali nam se otvara moguénost i da
preispitamo i mozda redefinidemo svoje shvatanje medija
i kako se podacima i informacijama upravlja. Pored
mnogih drugh stvari, COVID-19 kriza pokazala nam je
koliko su informacije neophodne da bi sacuvali zdravlje i
zivote ljudi, tj. koliko je vazno da budemo pravovremeno,
objektivno i taéno informisani i da znamo istinu. Ponovo
zakazani izbori za 21. jun i predizborna kampanja koja
se uskoro nastavlja su jo§ jedan vazan dogadaj kada su
nam mediji neophodni - bez slobodnih medija ni izbori
nisu slobodni, i gube smisao.

lako &esto kazemo da su podaci roba a da se informacije
proizvode, one su u stvari zajedni¢ko dobro - one su resurs
(ier zadovoljavaju potrebu) jedne zajednice (u nadem
konkretnom sluéaju lokalne). Dok god su informacije i vesti
roba, one podlezu pravilima trZista, a to moZe da znadi, na
primer, da neko neée moéi da ih priusti, ili da ée neko drugi
modi da ih kupuje i prodaje u trenutku kada mu to najvise
odgovara. Zamislite da neko ne da informaciju o stanju
zaliha medicinske opreme? lli kako trosi nas novac iz budzeta

]
ZAHVALNICA

Udruzenje gradana za opstu kulturu i slobodno
informisanje ,,Omnibus” zahvaljuje:

Novosadska novinarska skola
Elektrotehni¢ka skola , Nikola Tesla”, Pancevo
Sinhro Hub, Pancéevo

UG Centar za edukaciju i transparentnost -

CETRA, Dolovo
Nikola Curein
Natasa Lendel
Predrag Mijalkovi¢

Za nesebiénu pomo¢ i kolegijalnu saradnju u
realizaciji projekta.

naseg grada? Mnoge stvari i prostori postaju roba, proizvod,
privatno dobro, a zapravo jesu i treba da budu zajednicki.
Informacije, podaci, nisu izuzeti od toga jer su od velike
vaznosti za jednu zajednicu i ficu se svih. Pa ako su podaci i
informacije resurs jedne zajednice, mozda mi kao zajednica
treba da se dogovorimo kako éemo tim resursom upravljatie
Ako je demokratija temeljna vrednost i odnos, uredenje kome
kao drustvo tezimo, da li tako vaznim resursom za zajednicu
kao 3to su informacije i podaci takode treba da upravljamo
demokratski? Ako su podaci i informacije vazni svima, kako
da obezbedimo da svi participiraju u njihovom upravljanju?

Dok mi tek otvaramo ova pitanja, 3irom sveta deluju
lokalne inicijative, community media - mediji lokalne
zajednice - i udruzuju se. Na primer, u Nju DZersiju, SAD
deluje Community Info Coop, organizacija koja radi na
~demokratizaciji medija i tehnologije”, a na teritoriji skoro
celih Sjedinjenih drzava je aktivan Savez medija lokalnih
zajednica. U Kanadi deluje mreza koja povezuje takve
medije, a ovo je jedna od &lanica. Forum medija lokalne
zajednice postoji i u Evropi, tu je i Asocijacija medija
lokalne zajednice u Velikoj Britaniji, pa u Bangladesu,
juznoj Aziji.

Sta mislite, da i je vreme da u Panéevu, i drugim mestima
u Srbiji gradani lokalne zajednice poénu da upravljanju
ovako vaznim resursom? Da li nam je potreban medij
lokalne zajednice?
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Udruzenje gradana za opstu kulturu i
slobodno informisanje ,Omnibus”
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Miroslav Todorovié¢ i Nenad Zivkovié¢
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|zdavanje ove publikacije, kao i realizacija svih aktivnosti u okviru
projekta, podrzano je dodelom granta u okviru regionalnog projekta
+Mediji za gradane - gradani za medije”, projekat sedam
organizacija za razvoj medija (Fondacija ,Mediacentar”, Albanski
medijski institut, Makedonski institut za medije, Institut za medije Crne
Gore, Novosadska novinarska 3kola, Mirovni institut, SEENPM) iz
zemalja Zapadnog Balkana ¢&iji je cilj izgradnja kapaciteta
organizacija civilnog drustva u regionu za unapredenje medijske i
informacione pismenosti (MIP).

Ova publikacija je nastala uz finansijsku podrsku Evropske unije. Njen
sadrzaj je isklju¢iva odgovornost UG ,Omnibus” i ne odraZava nuzno
stavove Evropske unije.
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